FRCAD

Janela &

PUBLICITAR|AY




Sobre a pesquisa

A pesquisa “O Futuro das Associagdes do Mercado”

foi elaborada através da parceria entre a agéncia 3AW e o portal
Janela Publicitaria. Foram registradas 132 respostas Unicas entre
os dias 08 e 17 de novembro de 2021, por meio de um
guestionario digital.

152

respostas




1.H3a guanto tempo
voceé atua no mercado

de comunicacao?



Até 5 anos
3,8%

6 a 10 anos
9.8%

11 a 15 anos
8,3%

Acima de 15 anos
78,2%

1.Ha guanto tempo
vocé atua ho mercado
de comunicacao?




2.0Oual a sua area

de atuacao dentro
do mercado

de comunicacao



Producao

2.3%
Atendimento Veiculo
10.50/0 22!60/0
Outros
12,0%

2.0ual a sua area

de atuacao dentro T

do mercado 14,3%

de comunicacao Criagao

29.3%

OBS: O campo "Outros” Planejamento/Pesquisa

corresponde a atividades 9,0%
que, sozinhas, nao

compreenderam sequer 1%

das respostas.




SNarealidade atual
do mercado, vocé acha

gue a sua area de atividade
precisa de Uma associacao?



Nao
20,3%

3.Na realidade atual
do mercado, vocé acha

que a sua area de atividade
precisa de Uma associacao?

Sim
79, 7%




4 Nao acreditam gue
a area de atividade precisa
de uma associacao. |



ZENlg@acreditamaieltie

a area de atividade precisa
delUimmaasseciacae,

Veiculo

Atendimento

28,6%

Planejamento

7,1%

Criagao

3.6%

Midia

21,4%

Qutros

25,0%

14,3%



5.\Vocé participa

de alguma associacao
do mercado

de comunicacao?



Associado ativo

Diretoria 12.8%
16,5%
Associado inativo
13,5%
5.Vocé participa
de alguma associac¢ao
do mercado
Nao

de comunicacao? 57 1%




o.Em outros anos, voce |a
participou mais ativamente
de associacoes do mercado?



Nao
35,3%

Sim
64,7%

6.Em ouUtros anos, voce |

participou mais ativamente
de associactes do mercado?




/. Quals VOceé acredita ser

as funcoes |nd|sgensave|s gara
as assomagoes"



7.Quais vocé acredita ser

as funcoes indispensaveis para

cls lSceoE e

Promover encontros sociais e
de network

Promover programas de
estagio e acesso ao mercado

Atuar politicamente para
garantir direitos da categoria

Debater e expor problemas
do mercado

Servir de vitrine para os
profissionais e seus trabalhos

Oferecer descontos em
empresas parceiras.

Realizar lives com
profissionais de destaque

Realizar debates ou palestras
de pautas sociais

Outros
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8.De gue formas uma

associacao do mercado
deve captar recursos para

se manter’



Qutros
1,5%
Ambos
8,1%

Mensalidade ou anuidade
34,8%

Realizagao de eventos
55,6%

9.De gue formas uma

associacdao do mercado

deve captar recursos para
se manter?




9.Dentre agueles gue Nao
participam de nenhuma
associacao, acreditam que

a forma de captacao de uma
associacao deve ser:



10.Dentre agueles gue Nao
participam de nenhuma
associac¢ao, acreditam que

a forma de captacao de uma
associacao deve ser:

Ambos

5,3%

Doacao voluntaria
1,3%

Mensalidades de associados.
31,6%

Realizagao de eventos
61,8%




A PESQUISA ATINGIU,
MAJORITARIAMENTE,
PROFISSIONAIS COM
MUITOS ANOS DE
MERCADO. QUE AGOES
PODEMOS PROMOVER
PARA REJUVENESCER
ESSE PUBLICO?

Apontamentos

OS VEICULOS DE
COMUNICACAO
TIVERAM UMA GRANDE
PARTICIPACAO,
DEMONSTRANDO
INTERESSE DA
CATEGORIA. QUE ACOES
PODEMOS PROMOVER
PARA ESTREITAR AINDA
MAIS OS LACOS ENTRE
ASSOCIACOES E
VEICULOS?

GRANDE PARTE

DOS PROFISSIONAIS
ACREDITAM NA
IMPORTANCIA DAS
ASSOCIACOES DE
CATEGORIA. DENTRE

OS QUE NAO ACREDITAM,
OS VEICULOS APARECEM
EM PRIMEIRO LUGAR.

A
|



A PARCELA DE
RESPONDENTES QUE
NAO PARTICIPAM
ATIVAMENTE OU NAO
PARTICIPAM DE
NENHUMA ASSOCIACAO
REPRESENTA MAIS DO
QUE O DOBRO DOS QUE
PARTICIPAM ATIVAMENTE
(COMO MEMBROS OU
DIRETORIA)

Apontamentos

64% DO PUBLICO DIZ JA
TER PARTICIPADO
ATIVAMENTE DAS
ASSOCIACOES. QUE
ACOES PODEM SER
PROMOVIDAS PARA
QUE ESSE PUBLICO
VOLTE A PARTICIPAR DE
MANEIRA ATIVA?

“DEBATER E EXPOR
PROBLEMAS DO
MERCADO" E O QUE
QUASE 90% DO PUBLICO
ESPERA DAS
ASSOCIACOES. QUE
ACOES PODEM SER
PROMOVIDAS OU
FORTALECIDAS PARA
AMPLIAR O DEBATE
NESSE ASPECTO?
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“ATUAR POLITICAMENTE
PARA GARANTIR
DIREITOS DA CATEGORIA”
CONTEMPLA 80% DO
PUBLICO. QUE AGOES
PODEM SER
PROMOVIDAS PARA
AUMENTAR A ATUAGCAO
DAS ASSOCIACOES
NESSAS ESFERAS?

Apontamentos

A REALIZACAO DE
EVENTOS E A PRINCIPAL
FORMA DE CAPTACAO
DE RECURSOS
APONTADA NA
PESQUISA. QUE AGOES
PODEM SER TOMADAS
PARA FORTALECER
ESSA DINAMICA JUNTO
AO PUBLICO?

DENTRO O PUBLICO QUE
NAO PARTICIPA DE
NENHUMA ASSOCIACAO
DO MERCADO" A MAIOR
PARTE ACREDITA QUE A
REALIZACAO DE EVENTOS
SEJA A PRINCIPAL FORMA
DE CAPTACAO DE
RECURSOS. QUE ACOES
PODEMOS REALIZAR
PARA DIALOGAR COM
ESSE PUBLICO?
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