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	LISTADO DE FINALISTAS 2013

El Festival Iberoamericano de Promociones & Eventos (FIP), cerró el trámite de juzgamiento de su edición del año 2013 y culminará esta exitosa nueva versión del certamen con su habitual ceremonia denominada "La Noche Dorada de los Campeones del FIP", el 6 de Diciembre en el Hotel Sheraton Libertador de Buenos Aires, Argentina. 
En esta edición participaron 18 países que presentaron piezas de Chile, Brasil, Uruguay, Colombia, Ecuador, Argentina, Costa Rica, Perú, Venezuela, Guatemala, Panamá, México, Bolivia, El Salvador, Estados Unidos, Puerto Rico, España y Portugal.  
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EL JURADO

Esta edición del FIP ha sido juzgada por más de 70 expertos de toda la región que han destacado reiteradamente la calidad que observaron en general en las piezas presentadas, lo que confirma el extraordinario crecimiento de la actividad. En los casos de empate en las sumatorias, las posiciones han sido definidas por los integrantes del Comité Ejecutivo del FIP quienes también integraron el jurado online.  


LOS GRANDES PREMIOS DEL JURADO
El Festival premia en forma destacada a los ganadores regionales subdivididos en seis zonas premiando a la mejor de las mejores acciones de cada área geográfica en todas las herramientas que integran la competición. Asimismo y continuando la costumbre iniciada el año pasado, otorgará cintas “olímpicas” a los ganadores de los Gran Prix. 
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CATEGORÍA DESIERTAS O FUSIONADAS CON OTRAS
En este informe se anuncia también las categorías desiertas o aquellas que por no reunir el número de participantes que exige el reglamento se fusionaron con otras. 




INFORME DE FINALISTAS POR CATEGORÍAS
MUY IMPORTANTE
El orden en que están enunciadas las campañas finalistas en este informe, no corresponde a la posición final del premio obtenido. 

El orden actual en que se exponen es solamente para que los participantes puedan informarse sobre si arribaron a aspirar algún premio en las distintas categorías y de esta manera puedan reservar sus lugares en la ceremonia de proclamación de ganadores "La Noche Dorada de los Campeones del FIP". 
RUBRO 1 - MARKETING PROMOCIONAL
Definimos al Marketing Promocional como aquellas actividades estratégicas enfocadas a obtener   respuestas positivas de un posible consumidor. Sea esto con intenciones de venta inmediata, de prueba de un producto o para establecer una marca en la memoria y lograr posterior respuesta y posicionamiento.

Las herramientas que se pueden utilizar son numerosas y ayudadas por la tecnología crecen y se diversifican continuamente, buscando fundamentalmente fijar el hábito de consumo de un producto y una marca, en forma extendida a través del tiempo.
MP.1

Acciones de productos alimenticios, incluyendo comidas.

Incluye productos alimenticios de todo tipo envasados o por venta fraccionada, de comidas preparadas, de productos vegetales o cárnicos, frutas, y toda otra posibilidad de alimentación humana. Incluye golosinas, confituras y snacks.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	CAMIÓN DE LAS TRADICIONES
	NACIONAL DE CHOCOLATES
	BTL by STAGE
	COLOMBIA
	
[image: image2]

	FINALISTA
	PROMOÇAO FRUTTARE 1 MILHAO
	FRUTTARE - KIBON - UNILEVER
	OPEN AND PARTNERS
	BRASIL
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	FINALISTA
	CURRICULUM DE TODOS
	CAMPOFRÍO
	MOMENTUM
	ESPAÑA
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	FINALISTA
	PRIMERA CATA DE PAPAS DEL MUNDO
	PAPAS MARGARITA PEPSICO
	MOMENTUM
	COLOMBIA
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MP.2

Acciones de Bebidas Alcohólicas.

CATEGORIA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL

Comprende acciones para bebidas alcohólicas en general, aperitivos de baja graduación, vinos, cervezas, cocktails y similares.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	MANDA TU MEJOR DESEO AL CANELO
	GRUPO MODELO
	PEDROTE
	MÉXICO
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	FINALISTA
	GDL ES TRADICIONAL
	JOSÉ CUERVO TRADICIONAL
	ACHE PRODUCCIONES
	MÉXICO
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	FINALISTA
	APPLE STORM - VERANO 2013, SE PRONOSTICA DIVERSIÓN
	APPLE STORM
	PUBLIQUEST
	ARGENTINA
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	FINALISTA
	ATELIER STELLA ARTOIS
	STELLA ARTOIS
	PERFIL
	CHILE
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	FINALISTA
	SMIRNOFF MIDNIGTH CIRCUS
	SMIRNOFF
	ACHE PRODUCCIONES
	MÉXICO
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MP.3

Acciones de Bebidas no Alcohólicas.

CATEGORIA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL

Incluye gaseosas de todo tipo, aguas minerales, café, té, jugos, aperitivos con hierbas, derivadas de lácteos (bebibles) y energizantes entre otros.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	TNT STREET RACE
	TNT ENERGY DRINK
	ZEROTRES
	BRASIL
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	FINALISTA
	COCA – COLA FM
	COCA - COLA
	MOMENTUM
	CHILE
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	FINALISTA
	SAMPLING DIVERTIDO
	FANTA
	GLUE
	COLOMBIA
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	FINALISTA
	AQUÍ SE DISFRUTA EL FUTBOL
	COCA - COLA
	MOMENTUM
	ESPAÑA
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	FINALISTA
	ECOMUÉVETE BRISA
	AGUA BRISA
	GLUE
	COLOMBIA
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MP.4

Acciones de productos vinculados a la Salud, Cosmética y Estética Corporal.

CATEGORIA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL

Incluye bronceadores, tinturas para el cabello, repelentes, papeles higiénicos, de maquillaje entre otros.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	ROADTRIP SCHICK
	SCHICK XTREME 3
	GLUE
	COLOMBIA
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	FINALISTA
	DISFRUTA SER MÁS FEMENINA CON HINDS
	HINDS
	GIDEAS
	MÉXICO
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	FINALISTA
	AXE ANARCHY
	AXE
	BONDING
	ECUADOR
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	FINALISTA
	AVÓN EN PRO DE LA MUJER
	AVÓN
	IFAHTO
	MÉXICO
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	FINALISTA
	TÚ NO ABANDONAS, YO TAMPOCO
	REXONA MEN
	FUTURE GROUP – PRIMER NIVEL
	MÉXICO
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MP.5

Acciones de productos de Limpieza y Uso Doméstico
Incluye acciones para polvos para lavar. Incluye además insecticidas, artículos de ferretería, herramientas, útiles y elementos de jardinería, entre otros
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	SCOTT MANÍA
	SCOTT
	SÍSTOLE
	COLOMBIA
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	FINALISTA
	CANTANDO BAJO LA LLUVIA
	SIKA
	POP EXPERIENCE
	EL SALVADOR
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	FINALISTA
	DÍA INTERNACIONAL DEL AGUA
	ROTOPLAS
	IFAHTO
	MÉXICO
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	FINALISTA
	CENTRO TECNOLÓGICO ARIEL
	ARIEL
	IFHATO
	MÉXICO
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MP.6

Acciones de Productos Automotrices, sus accesorios y repuestos.

Incluye promociones de marcas y modelos y nuevos lanzamientos.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	LANZAMIENTO DEL CARRO BMW SERIE 3
	BMW
	MARKET BTL
	COLOMBIA
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	FINALISTA
	EL ÚNICO AUTO QUE VIENE CON UN CONEJO DE LA SUERTE
	HYUNDAI POSTVENTA
	DO ADVERTAINMENT
	COLOMBIA
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	FINALISTA
	CARRERA CELERIO EN FAMILIA
	SUZUKI
	STAGE, Simple, Surprise, Smile
	COLOMBIA
	[image: image27.png]


 

	FINALISTA
	2º ENCUENTRO NACIONAL DE BMW
	BMW MOTORRAD
	MARKET BTL
	COLOMBIA
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MP.7

ACCIONES DE PRODUCTOS Y SERVICIOS BANCARIOS Y FINANCIEROS.

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL

Para promociones de Bancos, Tarjetas de crédito/ consumo, planes especiales de crédito y otros servicios financieros.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	A 100 CARROS POR ÁRBOL
	FONDO NACIONAL DEL AHORRO
	MARKET BTL 
	COLOMBIA
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	FINALISTA
	ZURICH VIDEOMEMORIAS
	ZURICH SEGUROS
	OGILVY
	MÉXICO
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	FINALISTA
	FESTIVAL DE TEATRO DE CURITIBA
	ITAÚ
	FIGER 360
	BRASIL
	[image: image31.png]




	FINALISTA
	PRICELESS SANTIAGO
	MASTERCARD
	PERFIL
	CHILE
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MP.8
Acciones de Productos vinculados a Telefonía y Comunicaciones.
CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL
Acciones utilizando Telefonía en formatos móviles reducidos, TV, Videos, Cámaras, Video Cámaras Incluye Radio, Proveedores de Internet y Nuevos Recursos y Elementos para Comunicación
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	MTV CELLARS
	BLACKBERRY
	MTV
	MÉXICO
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	FINALISTA
	LANÇAMENTO SAMSUNG GALAXY
	SAMSUNG
	NETZA PROMOÇOES
	BRASIL
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	FINALISTA
	JUSTICIA UNEFON
	UNEFON
	STAGE
	MÉXICO
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MP.9

Golosinas, Confituras y Snacks.

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL

Incluye acciones para postres, galletitas dulces, masticables, tortas, crackers, panes dulces, helados, cereales, etc. 

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	CAMPESINOS
	CORN FLAKES DE KELLOGG'S
	POP EXPERIENCE
	COSTA RICA
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	FINALISTA
	BIG TIME BAJO CERO
	BIG TIME
	AJÍ
	CHILE
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	FINALISTA
	CON FRITO LAY VUELA, DERRIBA Y GANA ANGRY BIRDS SPACE
	FRITOLAY
	DREAM BUILDERS
	REP. DOMINICANA
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	FINALISTA
	SANDUCHEO
	CLUB SOCIAL
	OGILVY ACTION
	ECUADOR
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	FINALISTA
	PRIMERA CATA DE PAPAS DEL MUNDO
	PAPAS MARGARITA PEPSICO
	MOMENTUM
	COLOMBIA
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MP.10

Productos Medicinales y de Farmacia.

Incluye acciones para Medicinas OTC, vitaminas, test de salud, repelentes de insectos, lociones, sales, recetados, lentes, vigorizadores de cabello entre otros
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	DESIERTO 
	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	


MP.11

Vestimenta, Joyas y Accesorios Personales
Moda y Productos de Lujo - Incluye acciones o Campañas que promuevan productos vinculados a la moda elegante, a accesorios y refinamientos personales

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	VOGUE BEAUTY DAYS
	VOGUE 
	MC COMUNICACIÓN
	ESPAÑA
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MP.12

Sistemas de Transporte, Viajes y Turismo.

Incluye acciones promocionales para agencias del rubro, Hoteles, Líneas Aéreas, Transportes Terrestres y Marítimos, Vehículos en Alquiler. Incluye Promociones de Países, Regiones o Ciudades.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	LAN, EL TRINEO OFICIAL DE SANTA
	LAN CHILE
	AJÍ
	CHILE
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	FINALISTA
	SEM PARAR- PIEDRA
	SEM PARAR
	INNOVA – ALL ARROUND
	BRASIL
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	FINALISTA
	AVIANCA ILUSION WORLD TOUR
	AVIANCA
	SÍSTOLE
	COLOMBIA
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	FINALISTA
	SEM PARAR - PUERTA
	SEM PARAR
	INNOVA – ALL ARROUND
	BRASIL
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MP.13

Mejor idea de Marketing Promocional en Cultura, ocio y comunicación.
CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL
Parques temáticos y clubes deportivos. Ocio. Viajes y transportes. Música, películas

y libros. Arte y cultura. Universidades y escuelas. Eventos, festivales y congresos. Empresas de comunicación y medios de comunicación. Publicaciones y patrocinios. 

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	NIKE HONOR ROLL SKATEBOARDING CLUB
	NIKE SB
	ACHE PRODUCCIONES
	MÉXICO
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	FINALISTA
	PROEXPORT FITUR
	PROEXPORT
	SÍSTOLE
	COLOMBIA
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	FINALISTA
	CONCURSO STUDIO
	THE WALT DISNEY COMPANY LATIN AMERICA
	THE WALT DISNEY COMPANY LATIN AMERICA
	ARGENTINA
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	FINALISTA
	CARULLA PICNIC
	CARULLA
	BTL by STAGE
	COLOMBIA
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	FINALISTA
	THE COLOMBIAN AUCTION
	MARCA PAÍS
	GLUE
	COLOMBIA
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MP.14

Mejor Promoción Itinerante

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL

Se refiere a aquellas campañas que utilizando medios mecánicos (móviles o caravanas) se desplacen en forma continuada y en un solo programa de actividades por distintas poblaciones de un país, generando una propuesta promocional, en y alrededor del móvil.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	ZURICH VIDEOMEMORIAS
	ZURICH SEGUROS
	OGILVY
	MÉXICO
	[image: image51.png]




	FINALISTA
	BUS ESCUELA
	FAMILIA DE PRODUCTOS EXXONMOBIL
	MOMENTUM
	MÉXICO
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	FINALISTA
	PELOTON OAKLEY
	OAKLEY
	MC COMUNICACIÓN
	ESPAÑA
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	FINALISTA
	EL ÚLTIMO SMARTPHONE
	TELECOM
	OSTARA 360
	ARGENTINA
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	FINALISTA
	PRIMERA CATA DE PAPAS DEL MUNDO
	PAPAS MARGARITA PEPSICO
	MOMENTUM
	COLOMBIA
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MP.15

Ideas Promocionales Multimarcas

Se premiarán aquellas ideas que utilicen total o parcialmente un grupo de marcas de productos de una empresa para una campaña que las involucre a todas
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	CARULLA PICNIC
	CARULLA
	BTL by STAGE
	COLOMBIA
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	FINALISTA
	¿QUIÉN PINTA PARA LA CORONA?
	CORONA - COMEX
	PRIMER NIVEL
	MÉXICO
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MP.16

Mystery Shopper 
Se premiarán independientemente, acciones sobre productos, que reciban esta original forma de premiación
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	DESAFÍO ANTHELIOS
	LÍNEA ANTHELIOS DE L'OREAL
	AV BUSINESS & COMMUNICATION
	ARGENTINA
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	FINALISTA
	SOY TU FAN PORQUE ERES BIEN LUCHADOR
	BRITISH AMERICAN TABACCO
	PEDROTE
	MÉXICO
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MP.17

Promociones con Recursos Tecnológicos, Internet y otros elementos Interactivos.

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL
Campañas que utilicen Internet, sistemas audiovisuales avanzados, telefonía celular, técnicas interactivas SMS, motores de búsquedas, blogs, redes sociales, Blue Toth, GPS, widgets u otras herramientas o instalaciones digitales existentes o por existir utilizadas como vehículos promocionales.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	THE COLOMBIAN AUCTION
	MARCA PAÍS
	GLUE
	COLOMBIA
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	FINALISTA
	PROEXPORT FITUR
	PROEXPORT
	SÍSTOLE
	COLOMBIA
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	FINALISTA
	FESTIVAL DE TEATRO DE CURITIBA
	ITAÚ
	FIGER 360
	BRASIL
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	FINALISTA
	MÁS PRODUCTIVO, MÁS CREATIVO
	BLACKBERRY
	DMP
	COLOMBIA
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	FINALISTA
	CRUZCAMPO, ORGULLOSO AFICIONADO
	CRUZCAMPO
	GLOBAL EVENTS
	ESPAÑA
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MP.18

Promo Entertainment

Promociones con Juegos y Ejes Lúdicos para adultos y niños

Promociones con Licencias y Personajes, provenientes de comics, historietas, tradicionales o creados especialmente.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	MARCA EL RITMO CON EL STEREO PICNIC
	ADN
	ON BRAND
	COLOMBIA
	[image: image65.png]


 

	FINALISTA
	VUELVEN LOS DÍAS E
	ENTEL 
	AJÍ
	CHILE
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	FINALISTA
	CITY 10
	BLACKBERRY
	DMP
	COLOMBIA
	 [image: image67.png]




	FINALISTA
	GOWA, ANTES DE SER UN DIOS, FUE UN HOMBRE
	SONY PLAYSTATION
	ALUCINOGENA
	CHILE
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MP.19

Promociones Estacionales (del verano o Invernales)
Se evaluarán acciones dirigidas a contactar consumidores activos o potenciales, en períodos de vacaciones. Se premiarán aquellas ideas que se destaquen por la originalidad de su mensaje, su implementación y el uso de nuevos mecanismos de contacto.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	SANDUCHEO
	CLUB SOCIAL
	OGILVY ACTION
	ECUADOR
	[image: image69.png]g



 

	FINALISTA
	EVOLUCIONA CON GILLETTE / IPOD
	GILLETTE
	STAGE, Simple, Surprise, Smile
	COLOMBIA
	[image: image70.png]


 

	FINALISTA
	ABSOLUT SUNSET ART
	PERNORD RICARD - ABSOLUT
	OPEN AND PARTNERS
	PERÚ
	[image: image71.png]ﬂ



 

	FINALISTA
	JTI - CAMPAÑA CORONAS CARNAVAL
	CORONAS
	EVENTISIMO
	ESPAÑA
	 [image: image72.png]





MP.20

Retail Marketing

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL

Promociones dirigidas al Retail - Motivación a Equipos de Venta y a la Distribución

Se analizarán acciones dirigidas a obtener mayores volúmenes de ventas de parte del personal del retail, priorizando las que tengan planes de incentivo para los distribuidores y/o su personal.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	CASINO DTS
	CONGRA
	PEDROTE
	MÉXICO
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	FINALISTA
	ADIDAS BRAND DAY
	ADIDAS
	SPHERA IMPACTA
	COLOMBIA
	[image: image74.png]


 

	FINALISTA
	JEEP CHALLENGE 2013
	JEEP
	IFAHTO
	MÉXICO
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	FINALISTA
	MI ESPACIO MI FELICIDAD
	ABCDIN
	PERAS CON MANZANAS
	CHILE
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	FINALISTA
	EXPO DISNEY 2012
	DISNEY
	FIGER 360
	BRASIL
	[image: image77.png]





MP.21

Trade Marketing
La mayor concentración de la distribución en los últimos años, la desregulación de la economía, el incremento del peso de las marcas propias, el mayor poder de negociación de las cadenas, la limitación del espacio en los lineales, provocaron que los productores – fabricantes busquen acciones que agreguen valor sobre la marca o mejoren la relación con el cliente.

Se analizarán acciones orientadas a satisfacer al consumidor a través de la integración de actividades de marketing del fabricante con las del distribuidor en acciones pensadas con desarrollo conjunto.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA 
	DIABLO ARLEQUINES
	OLD PARR
	IPAL
	COLOMBIA
	[image: image78.png]


 

	FINALISTA
	EL FAMIPASEO DE FAMILIA - RCA DOMINICANA
	PRODUCTOS FAMILIA
	CVML
	RCA. DOMINICANA
	[image: image79.png]




	FINALISTA
	NIKE AF1 VENDING MACHINE
	NIKE AF1
	ACHE PRODUCCIONES
	MÉXICO
	[image: image80.png]


 

	FINALISTA
	VIVE LA NAVIDAD
	CLARO
	CVML
	COLOMBIA
	[image: image81.png]


 


MP.22

Prueba de Producto

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL
Mejor Promoción con Demostración y Prueba para Conocimiento de Producto (bebidas, comestibles y productos de cosmética y limpieza). Se refiere a aquellas acciones que incluyan modos de utilización del producto, en forma concreta.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	THE KIDS RACE
	ENERGIZER
	OSTARA 360
	ARGENTINA
	[image: image82.png]




	FINALISTA
	EXPERIENCIA POR LAS NUBES
	DIAGEO
	TREETOP ROCKET
	COLOMBIA
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	FINALISTA
	SE PRONUNCIA STELLA ARTUÁ
	STELLA ARTOIS
	POP EXPERIENCE
	RCA. DOMINICANA
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	FINALISTA
	BOOST
	ADIDAS
	TREETOP ROCKET
	COLOMBIA
	[image: image85.png]




	FINALISTA 
	TRAINING CAMP 2013
	NEW HOLLAND
	STAFF EVENTOS
	ESPAÑA
	  [image: image86.png]


 


MP.23
Geomarketing

Si bien las campañas "puerta a puerta" o “de contacto” se utilizan hace muchos años, van perfeccionándose y tornándose complejas a partir de que ahora suman herramientas de análisis, cálculos y resultados de comportamiento. Tener muchos datos no sirve si no se tienen métodos para analizarlos y concluir sobre ellos. De esto se trata esta herramienta que incorporamos este año, para que se concurse sobre ella
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	XPLORA CON KANÚ FRUTIAVENA
	ALICORP
	LUCKY
	PERÚ
	[image: image87.png]ﬂ



 

	FINALISTA
	EL RETO HARPIC
	HARPIC
	BOOOM
	PERÚ
	[image: image88.png]ﬂ



 

	FINALISTA
	JIRAFA V2
	IPAL
	IPAL
	COLOMBIA
	[image: image89.png]




	FINALISTA
	AVÓN MÓVIL
	AVÓN ECUADOR
	STAGE, Simple, Surprise, Smile
	ECUADOR
	[image: image90.png]





MP.24

        Micromarketing

Se premiará a la idea de más creatividad y el mejor uso de ejes motivacionales aplicados a una acción exitosa en un “nicho vertical” es decir edad, sexo, área de interés por costumbres sociales u otros segmentos de público en el sentido estricto. Los jurados pondrán especial énfasis en valorizar los resultados ciertos que se mencionen.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	EL PERFUME
	CVML
	CVML
	COLOMBIA
	[image: image91.png]


 

	FINALISTA
	PROEXPORT FITUR
	PROEXPORT 
	SÍSTOLE
	COLOMBIA
	[image: image92.png]




	FINALISTA
	GUARDERÍA SCHICK 
	SCHICK XTREME 3
	GLUE
	COLOMBIA
	[image: image93.png]




	FINALISTA
	FESTIVALITO
	RUBIOS
	POP EXPERIENCE
	GUATEMALA
	[image: image94.png]




	FINALISTA
	MARCA EL RITMO CON EL STEREO PICNIC
	ADN
	ON BRAND
	COLOMBIA
	[image: image95.png]





MP.25

Mecánica más creativa (a)

Mejor Idea y estrategia más Innovadora de Promociones de Productos. Alimenticios y golosinas

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL

Se premiará a la idea de más creatividad y el mejor uso de ejes motivacionales aplicados a una campaña, a través de concursos, entretenimientos, sorteos, u otra herramienta de comunicación.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	CURRICULUM DE TODOS
	CAMPOFRÍO
	MOMENTUM
	ESPAÑA
	[image: image96.png]


 

	FINALISTA
	MAGGI BENEBIEN FORTIFICADA CON HIERRO TE PREMIA
	MAGGI
	DREAM BUILDERS
	RCA. DOMINICANA
	[image: image97.png]




	FINALISTA
	LANÇAMENTO SAMSUNG GALAXY
	SAMSUNG
	NETZA PROMOÇOES
	BRASIL
	[image: image98.png]


 

	FINALISTA
	CHICLÓPTEROS
	CLORETS COOL
	FUTURE GROUP – PRIMER NIVEL
	MÉXICO
	[image: image99.png]


 

	
	LLEVA Y GANA CON MAGGI
	MAGGI
	DREAM BUILDERS
	REP. DOMINICANA
	[image: image100.png]





MP.26

Mecánica más Creativa en Productos de Servicio

Se premiará la mejor creatividad o el mejor uso de ejes motivacionales aplicados a una campaña, a través de concursos, entretenimientos, sorteos, o cualquier otra herramienta de comunicación.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	SUEÑOS DE CORAZÓN
	CENTRO COMERCIAL MEGAPLAZA
	MADE
	PERÚ
	[image: image101.png]ﬂ





	FINALISTA
	MÁS PRODUCTIVO, MÁS CREATIVO
	BLACKBERRY
	DMP
	COLOMBIA
	[image: image102.png]


 

	FINALISTA
	CAMPAÑA AMAFORE 2012
	AMAFORE
	GIDEAS
	MÉXICO
	[image: image103.png]


 

	FINALISTA
	ZURICH VIDEOMEMORIAS
	ZURICH SEGUROS
	OGILVY
	MÉXICO
	[image: image104.png]


 


MP.27

Acciones Directas de las Marcas

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL
Categoría especialmente presentada para posibilitar que puedan presentarse aquellas acciones promocionales desarrolladas y ejecutadas íntegramente por una marca o dos marcas SIN INTERVENCION DE AGENCIAS. También pueden presentarse acciones directamente desarrolladas por Organismos como Escuelas de Capacitación, del Estado o Supermercados, Automotrices, Aerolíneas, Medios, etc
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	 


MP.28
Marketing Social - Campañas de Promoción Solidarias

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL

Se premiará a todo tipo de actividad promocional, que estén vinculadas con acciones de bien público o social o se dirijan a recaudar fondos para entidades o acciones de bien público. Incluye programas de promoción y capacitación del empleo. Incluye programas educativos. Ídem prevención de enfermedades.

Campañas anti-drogas, campañas de sensibilización sobre la discapacidad, igualdad sexual, donación de órganos, prevención de enfermedades, etc.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	MARATÓN DE PAPEL 2013
	ASOCIACIÓN DEL HOSPITAL INFANTIL
	MATE
	ARGENTINA
	[image: image105.png]


 

	FINALISTA
	EL PERFUME
	CVML
	CVML
	COLOMBIA
	[image: image106.png]


 

	FINALISTA
	CORAZONES VITALES
	NUTRICIA BAGÓ
	OSTARA 360
	ARGENTINA
	[image: image107.png]


 

	FINALISTA
	AVÓN EN PRO DE LA MUJER
	AVÓN
	IFAHTO
	MÉXICO
	[image: image108.png]


 

	FINALISTA
	MARATÓN DE PAPEL 2012
	ASOCIACIÓN DEL HOSPITAL INFANTIL
	MATE
	ARGENTINA
	[image: image109.png]





MP.29
Field Marketing - Mejor Logística con acciones de One to One en Promociones y Eventos

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL

Se premiarán aquellas acciones que requieren la utilización de equipos de promotores/as, vehículos, etc., que abarquen distintos circuitos de una localidad, zona o región en un período breve. Se observará en detalle la idea, ejes de atracción e implementación que acompañe a la acción.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	TORNEO NACIONAL DE PIEDRA, PAPEL O TIJERA
	HUGGIES
	CBI
	GUATEMALA
	[image: image110.png]




	FINALISTA
	PELOTON OAKLEY
	OAKLEY
	MC COMUICACIÓN
	ESPAÑA
	[image: image111.png]


 

	FINALISTA
	CHICLÓPTEROS
	CLORETS COOL
	FUTURE GROUP – PRIMER NIVEL
	MÉXICO
	[image: image112.png]


 

	FINALISTA
	GOWA, ANTES DE SER UN DIOS, FUE UN HOMBRE
	SONY PLAYSTATION
	ALUCINÓGENA
	CHILE
	[image: image113.png]


 

	FINALISTA
	LAN, EL TRINEO OFICIAL DE SANTA
	LAN CHILE
	AJÍ
	CHILE
	[image: image114.png]





MP.30
Punto de Venta – Comestibles
Se refiere a la originalidad de los mecanismos, acciones y/o implementaciones que se realicen en el Punto de Venta, Centros Comerciales, u otros espacios, como apoyatura y eje convocatorio de una promoción a público y/o consumidores. Incluye aquellas campañas que utilicen recursos y técnicas de actuación.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	LEANDRO DIA LA LEYENDA VIVA
	OLD PARR
	IPAL
	COLOMBIA
	[image: image115.png]


 

	FINALISTA
	CARRITO DE COMPRAS SUPERMAXI
	SUPERMAXI
	OGILVY ACTION
	ECUADOR
	[image: image116.png]


 

	FINALISTA
	RECÁRGATE
	KOMPLETE DE KELLOGG'S
	POP EXPERIENCE
	GUATEMALA
	[image: image117.png]


 

	FINALISTA
	TOSH
	TOSH
	MAD
	COLOMBIA
	[image: image118.png]





MP.31
Punto de Venta – Bebidas
Se refiere a la originalidad de los mecanismos, acciones y/o implementaciones que se realicen en el Punto de Venta, Centros Comerciales, u otros espacios, como apoyatura y eje convocatorio de una promoción a público y/o consumidores. Incluye aquellas campañas que utilicen recursos y técnicas de actuación.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	DIABLO ARLEQUINES
	OLD PARR
	IPAL
	COLOMBIA
	[image: image119.png]


 

	FINALISTA
	EL AEROPUERTO DE PAPÁ NOEL
	COCA - COLA
	IGEL
	BOLIVIA
	 [image: image120.png]




	FINALISTA
	MANDA TU MEJOR DESEO AL CANELO
	GRUPO MODELO
	PEDROTE
	MÉXICO
	[image: image121.png]


 

	FINALISTA
	AQUÍ SE DISFRUTA EL FUTBOL
	COCA - COLA
	MOMENTUM
	ESPAÑA
	[image: image122.png]





MP.32
Punto de Venta – Limpieza, Higiene Personal y Otros Rubros
Se refiere a la originalidad de los mecanismos, acciones y/o implementaciones que se realicen en el Punto de Venta, Centros Comerciales, u otros espacios, como apoyatura y eje convocatorio de una promoción a público y/o consumidores. Incluye campañas que utilicen recursos y técnicas de actuación.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	DISPLAY FLOTANTE  AXE APOLLO
	UNILEVER
	INNOVA - ALL AROUND
	BRASIL
	[image: image123.png]


 

	FINALISTA
	CAMIÓN TECNOLÓGICO ARIEL
	ARIEL
	IFAHTO
	MÉXICO
	[image: image124.png]




	FINALISTA
	TÚ NO ABANDONAS, YO TAMPOCO
	REXONA MEN
	FUTURE GROUP -  PRIMER NIVEL
	MÉXICO
	[image: image125.png]


 

	FINALISTA
	GUARDERÍA SCHICK
	SCHICK XTREME 3
	GLUE
	COLOMBIA
	[image: image126.png]


 


MP.33

Promociones Con Premios en el Empaque

Se refiere a aquellas ideas que utilicen los envases de un producto como idea básica de una promoción para su difusión y para promociones de beneficios directos.
El jurado pondrá especial énfasis en la calidad de la creatividad. .
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	LEANDRO DIA LA LEYENDA VIVA
	OLD PARR
	IPAL
	COLOMBIA
	[image: image127.png]


 

	FINALISTA
	PROMOÇAO FRUTTARE 1 MILHAO
	FRUTTARE - KIBON - UNILEVER
	OPEN AND PARTNERS
	BRASIL
	[image: image128.png]


 


MP 34
Medio Ambiente - Acciones de Marketing Sustentables

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL

El marketing sustentable se refiere a promover la utilización racional de los recursos por parte de las empresas que minimicen el impacto medioambiental, especialmente en los ámbitos del desarrollo, promoción y comunicación de productos o servicios.

Esta categoría premiará a aquellas acciones que promuevan ideas en defensa y protección del medio natural. Los jurados podrán énfasis en distinguir ideas sustentables en el tiempo y / o que enfrenten e intenten solucionar a través de acciones de las marcas, problemas vinculados a la calidad de vida.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	EL PERFUME
	CVML
	CVML
	COLOMBIA
	[image: image129.png]




	FINALISTA
	DÍA INTERNACIONAL DEL AGUA
	ROTOPLAS
	IFAHTO
	MÉXICO
	[image: image130.png]


 

	FINALISTA
	ECOMUÉVETE BRISA
	AGUA BRISA
	GLUE
	COLOMBIA
	[image: image131.png]




	FINALISTA 
	PHINEAS Y FERB: CAMPAÑA DE RECICLAJE
	THE WALT DISNEY COMPANY LATIN AMERICA
	THE WALT DISNEY COMPANY LATIN AMERICA
	MÉXICO
	[image: image132.png]


 


MP 35

Acciones de Marketing en Buscadores
Esta categoría abordará el análisis de las acciones de marketing que se desarrollen a través de buscadores de Internet.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	


MP 36
Acciones de Marketing en Redes Sociales
CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL
Esta categoría abordará el tema de las redes sociales y la transformación que están generando en  la sociedad. Se premiarán aquellas ideas que se destaquen por el valor de la generación de vínculos entre marcas y consumidores, así como la forma en que las redes pueden ser un instrumento válido para otras necesidades de la comunicación moderna. El jurado analizará las diferentes aplicaciones para los diversos intereses y pondrán el acento de sus calificaciones en el análisis de las estrategias de acción online, la generación de espacios en Facebook, Twitter, Sonico, etc., así como la creación de “fan pages” y aplicaciones en otros medios como Youtube o Flickr

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	COLECTIVO YAMAHA FINO
	YAMAHA FINO
	GLUE
	COLOMBIA
	[image: image133.png]




	FINALISTA
	EL SECRETO PHILIPS AVENT
	PHILIPS AVENT
	CAJA NEGRA
	MÉXICO
	[image: image134.png]




	FINALISTA
	CORONA MUSIC
	CORONA
	PRIMER NIVEL
	MÉXICO
	[image: image135.png]




	FINALISTA
	THE COLOMBIAN AUCTION
	MARCA PAÍS
	GLUE
	COLOMBIA
	[image: image136.png]




	FINALISTA
	MTV CELLARS
	BLACKBERRY
	MTV
	MÉXICO
	[image: image137.png]





MP 37
Marketing Internacional
Esta categoría analizará y premiará a aquellas acciones que, originarias de un país, se desarrollen en forma idéntica en otros países.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	SMIRNOFF MIDNIGTH CIRCUS
	SMIRNOFF 
	ACHE PRODUCCIONES
	MÉXICO
	[image: image138.png]


 

	FINALISTA
	LAN, EL TRINEO OFICIAL DE SANTA
	LAN CHILE
	AJÍ
	CHILE
	[image: image139.png]


 

	FINALISTA
	EL FAMIPASEO DE FAMILIA - REPÚBLICA DOMINICANA
	PRODUCTOS FAMILIA
	CVML
	RCA. DOMINICANA
	[image: image140.png]




	FINALISTA
	CENTRO TECNOLÓGICO ARIEL
	ARIEL
	IFAHTO
	MÉXICO
	[image: image141.png]


 


MP.38
Mejor Dirección de Arte y Diseño de una Pieza Promocional
Se premiará el mejor diseño presentado para elementos BTL en carteles, folletos, piezas de promoción, material POP de punto de venta, displays y exhibidores. Incluye diseño del empaque de productos.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	TODOS SOMOS PIEZAS IMPORTANTES
	EGO AWARDS
	PEFIL
	CHILE
	[image: image142.png]




	FINALISTA
	DISPLAY FLOTANTE  AXE APOLLO
	UNILEVER
	INNOVA – ALL AROUND
	BRASIL
	[image: image143.png]




	FINALISTA
	AVÓN EN PRO DE LA MUJER
	AVÓN
	IFAHTO
	MÉXICO
	[image: image144.png]




	FINALISTA
	NO LO DEJES A LA SUERTE 2013
	PEDROTE
	PEDROTE
	MÉXICO
	[image: image145.png]




	FINALISTA
	FESTIVAL VALLENATO Y FERIA DE FLORES 2013
	OLD PARR
	IPAL
	COLOMBIA
	[image: image146.png]





MP.39
Mejor Acción Promocional dirigida al Agro y sus Productos Proveedores  

Se refiere a aquellas campañas que utilizando distintos medios realicen un programa de actividades promoviendo productos vinculados a la economía agraria generando una propuesta promocional vinculada a los productos del campo.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	PROGRAMA DE ACERCAMIENTO COMERCIAL
	MÉXICO CALIDAD SUPREMA
	PEDROTE
	MÉXICO
	[image: image147.png]


 


MP.40

Acciones para promover indumentaria del Tiempo Libre

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PREMIO DEL JURADO
Acciones promoviendo su uso en Festivales, exposiciones y escenarios al aire libre. Ropa Deportiva, indumentaria de playa, calzados, ropa de abrigo, etc

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	PALMEIRAS 99 AÑOS
	PALMEIRAS 
	FIGER 360
	BRASIL
	[image: image148.png]


 


-------------------------------------------------------------------------------------

RUBRO 2 - MARKETING PROMOCIONAL INFANTIL
Los infieles sistemáticos

El niño, en la actualidad, demuestra una acentuada evolución e integración a los hábitos familiares y de consumo. A una cada vez más temprana edad manifiesta opinión y voluntades acerca de cuestiones de la vida diaria como la TV, la computación, los juegos electrónicos, etc. Lo incorporamos entonces como un rubro independiente al que van dirigidos mensajes especiales a diferencia de otros años y cada vez en mayor grado.

INF.1
Kids & College Marketing - Promociones para Niños – Escenarios del esparcimiento, ocio y deportes.
Incluye acciones en parques temáticos y de atracciones; colegios, clubes y turismo. Se premiarán aquellas ideas que se destaquen por su creatividad y pongan el enfoque en llegar directa y únicamente a consumidores infantiles de entre 5 y 14 años de edad. Incluye: Acciones con figuras; Acciones con Juegos de Mesa, Sociales o en Internet; Acciones en Video Juegos. 
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	NIKE HONOR ROLL SKATEBOARDING CLUB
	NIKE SB
	ACHE PRODUCCIONES
	MÉXICO
	[image: image149.png]




	FINALISTA
	PLANETA PLAY
	PLANETA PLAY
	PLANETA PLAY
	ESPAÑA
	[image: image150.png]




	FINALISTA
	¿DÓNDE ESTÁ PERRY?
	THE WALT DISNEY COMPANY LATIN AMERICA
	THE WALT DISNEY COMPANY LATIN AMERICA
	ARGENTINA
	[image: image151.png]




	FINALISTA
	FERIA DEL LIBRO
	BANCO BISA
	IGEL
	BOLIVIA
	[image: image152.png]





INF.2
Promociones para Niños – Acciones con alimentos y Bebidas

Ideas para acciones con Aperitivos, bollería, cereales, confitería, chicles y golosinas, comida rápida y entregas de alimentos a domicilio. Refrescos, batidos, agua mineral, bebidas lácteas. También incluye: Acciones a través de nuevos personajes en apoyatura de ideas de promoción; suplementos de colección; videos, fascículos, etc

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	CAMIÓN DE LAS TRADICIONES
	NACIONAL DE CHOCOLATES
	BTL by STAGE
	COLOMBIA
	[image: image153.png]


 

	FINALISTA
	OSCAR MAYER STREET
	OSCAR MAYER 
	MOMENTUM
	ESPAÑA
	[image: image154.png]




	FINALISTA
	NUTRICIÓN Y DIVERSIÓN CON CHOCOLISTO
	NACIONAL DE CHOCOLATES
	BTL by STAGE
	COLOMBIA
	[image: image155.png]


 

	FINALISTA
	ARENA MAX
	KIBON - UNILEVER
	OPEN AND PARTNERS
	BRASIL
	[image: image156.png]





INF.3
Promociones Infantiles en Co-Branding

Ideas y acciones dirigidas a público infantil desarrolladas por dos o más marcas.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	 


-------------------------------------------------------------------------------------

RUBRO 3   - COMUNICACIONES INTEGRADAS DE MARKETING
CIM.1
Comunicaciones Integradas de Marketing
Productos de limpieza, salud y estética corporal, medicinales y de farmacia, vestimenta y joyas, transporte y turismo.

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL
Productos de limpieza, salud y estética corporal, medicinales y de farmacia, vestimenta y joyas, transporte y turismo.

Esta categoría evalúa aquellas campañas que utilizan una mezcla atractiva de herramientas promocionales, medios masivos y recursos interactivos.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	 

	FINALISTA
	NIKE SB GO SKATEBOARDING DAY
	NIKE SB
	ACHE PRODUCCIONES
	MÉXICO
	[image: image157.png]


 

	FINALISTA
	EVOLUCIONA CON GILLETTE / IPOD
	GILLETTE
	STAGE, Simple, Surprise, Smile
	COLOMBIA
	[image: image158.png]




	FINALISTA
	DISFRUTA SER MÁS FEMENINA CON HINDS
	HINDS
	GIDEAS
	MÉXICO
	[image: image159.png]




	FINALISTA
	ROADTRIP SCHICK 
	SCHICK XTREME 3
	GLUE
	COLOMBIA
	[image: image160.png]





CIM.2
Comunicaciones Integradas de Marketing - Para Lanzamiento / Relanzamiento de Producto
Acciones dirigidas a promover específicamente, el lanzamiento de un producto, mediante la integración de distintas variables comunicacionales...
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	 

	FINALISTA
	APPLE STORM - VERANO 2013, SE PRONOSTICA DIVERSIÓN
	APPLE STORM
	PUBLIQUEST
	ARGENTINA
	[image: image161.png]


 

	FINALISTA
	EL CARTEL DE LOS SAPOS, LA VERSIÓN PIRATA
	LA PELICULA EL CARTEL DE LOS SAPOS
	UNIVERSAL MC CANN
	COLOMBIA
	[image: image162.png]


 

	FINALISTA
	LANZAMIENTO BLACKBERRY Z 10
	BLACKBERRY
	SÍSTOLE
	COLOMBIA
	[image: image163.png]




	FINALISTA
	PHILIPS AVENT NATURAL
	PHILIPS AVENT 
	CAJA NEGRA
	MÉXICO
	[image: image164.png]


 


CIM.3
Comunicaciones Integradas de Marketing

Acciones de productos alimenticios, incluyendo comidas y bebidas.
CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL
Esta categoría evalúa aquellas campañas que utilizan una mezcla atractiva de herramientas promocionales, medios masivos y recursos interactivos. Incluye gaseosas de todo tipo, aguas minerales, café, té, jugos, aperitivos con hierbas, derivadas de lácteos (bebibles) y energizantes entre otros. Comprende acciones para aperitivos de baja graduación, vinos, cervezas, cocktails y similares. Incluye golosinas, confituras ni snacks.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	ECOMUÉVETE BRISA
	AGUA BRISA
	GLUE
	COLOMBIA
	[image: image165.png]




	FINALISTA
	CURRICULUM DE TODOS
	CAMPOFRÍO
	MOMENTUM
	ESPAÑA
	[image: image166.png]




	FINALISTA
	EL AEROPUERTO DE PAPÁ NOEL
	COCA - COLA
	IGEL
	BOLIVIA
	[image: image167.png]




	FINALISTA
	COCA – COLA FM
	COCA - COLA
	MOMENTUM
	CHILE
	[image: image168.png]





CIM.4
Comunicaciones Integradas de Marketing

Acciones de Automotrices, Cigarrillos, Bancarios, Tarjetas de Crédito, Electrodomésticos, Telefonía y Comunicaciones;

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL
Esta categoría evalúa aquellas campañas que utilizan una mezcla atractiva de herramientas promocionales, medios masivos y recursos interactivos.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	MI ESPACIO MI FELICIDAD
	ABCDIN
	PERAS CON MANZANAS
	CHILE
	[image: image169.png]




	FINALISTA
	VUELVEN LOS DÍAS E
	ENTEL 
	AJÍ
	CHILE
	[image: image170.png]




	FINALISTA
	GOWA,ANTES DE SER UN DIOS, FUE UN HOMBRE
	SONY PLAYSTATION
	ALUCINOGENA
	CHILE
	[image: image171.png]





CIM.5
Comunicaciones Integradas de Marketing - Con Soporte Interactivo 
Campañas que utilicen distintas herramientas del marketing interactivo como soporte central de una acción. Como banners interactivos, GIF animados, Pop-up, banners de transición, de patrocinio, etc. combinadas con herramientas estáticas y / o móviles, y / o posicionamiento en buscadores, que se sumen a acciones de viral marketing y otras nuevas técnicas.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	


CIM.6
Comunicaciones Integradas de Marketing

Acciones inspiradas en el entretenimiento o en el deporte.
Acciones inspiradas en el entretenimiento y / o alrededor de personajes o en el deporte y / o alrededor de sus figuras. (Comprende también sus ejes y / o mensajes alrededor del tiempo libre)
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	AIR MAX CITY
	NIKE AIR MAX
	ACHE PRODUCCIONES
	MÉXICO
	[image: image172.png]




	FINALISTA
	ZURICH SPORTS
	ZURICH SEGUROS
	OGILVY
	MÉXICO
	[image: image173.png]




	FINALISTA
	NIKE SB GO SKATEBOARDING DAY
	NIKE SB
	ACHE PRODUCCIONES
	MÉXICO
	[image: image174.png]




	FINALISTA
	ENTRNÁ CON REEBOK Y GANÁ!
	REEBOK
	PERFIL
	CHILE
	[image: image175.png]




	FINALISTA
	PALMEIRAS 99 AÑOS
	PALMEIRAS
	FIGER 360
	BRASIL
	[image: image176.png]





-------------------------------------------------------------------------------------

RUBRO 4 - MARKETING DE EVENTOS Y EVENTOS CORPORATIVOS y COMERCIALES
Como su misma terminología lo demuestra se trata de una herramienta que si bien persigue también la penetración de una marca en la memoria de los asistentes a los mismos, son acciones de marketing efímeras por su duración pero muy importantes para destacar un producto e ir en la búsqueda de su repetición de consumo.

Se reconocerá la creatividad y la implementación al mismo tiempo, porque se trata de una herramienta que debe lograr un impacto certero en un espacio de tiempos crítico y manejando numerosos y delicados insumos. Se entregará además un GRAN PRIX, a "Mejor Evento de Iberoamérica" entre todos los ganadores del rubro Eventos, a partir de todas las categorías referidas al tema.
E.1
Eventos Corporativos - Comerciales o Empresarios.  Productos de Consumo Masivo

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL

Presentación de Productos con convocatoria selectiva o abierta que incluya elementos de entretenimientos u otras atracciones. Incluye aquellas fiestas, eventos corporativos, convenciones, congresos u otros acontecimientos empresarios similares, organizados para una marca.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	EVENTO MALE GROOMNG
	PHILIPS
	PRIMER NIVEL
	MÉXICO
	[image: image177.png]




	FINALISTA
	ORIFLAME CIS GOLD CONFERENCE PARIS 2013
	ORIFLAME SWEDEN
	EVENTISIMO
	ESPAÑA
	[image: image178.png]




	FINALISTA
	LANZAMIENTO RENAULT DUSTER
	RENAULT
	GLOBAL EVENTS
	MÉXICO
	[image: image179.png]




	FINALISTA
	COCA-COLA ANDINA LANZAMIENTO PLANTA
	COCA - COLA
	MOMENTUM
	CHILE
	[image: image180.png]




	FINALISTA
	SAMSUNG LATIN FORUM
	SAMSUNG
	SPHERA IMPACTA
	COLOMBIA
	[image: image181.png]





E.2
Eventos Corporativos - Comerciales o Empresarios. Productos de Servicios

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL

Presentación de Productos con convocatoria selectiva o abierta que incluya elementos de entretenimientos u otras atracciones. Incluye aquellas fiestas, eventos corporativos, convenciones, congresos u otros acontecimientos empresarios similares, organizados para una marca.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	EVOLUCIONA CON GILLETTE / IPOD
	GILLETE
	STAGE, Simple, Surprise, Smile
	COLOMBIA
	[image: image182.png]




	FINALISTA
	REPSOL REFINO 2012
	REPSOL
	SCP
	ESPAÑA
	[image: image183.png]




	FINALISTA
	ITAÚ AGIR PESSOA FÍSICA
	ITAÚ
	FIGER 360
	BRASIL
	[image: image184.png]




	FINALISTA
	COCA-COLA ANDINA LANZAMIENTO PLANTA
	COCA - COLA
	MOMENTUM
	CHILE
	[image: image185.png]




	FINALISTA
	CELEBRACIÓN 15 AÑOS
	CVML
	CVML
	COLOMBIA
	[image: image186.png]




	FINALISTA
	PROGRAMA AMIGOS CHEVROLET
	GENERAL MOTORS
	MOMENTUM
	COLOMBIA
	[image: image187.png]





E.3
CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL
Promociones & Eventos en la Noche
Incluye además de promociones nocturnas, fiestas empresarias, eventos especiales, recitales en vía y paseos públicos.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	SMIRNOFF MIDNIGTH CIRCUS
	SMIRNOFF
	ACHE PRODUCCIONES
	MÉXICO
	[image: image188.png]




	FINALISTA
	APPLE STORM - VERANO 2013, SE PRONOSTICA DIVERSIÓN
	APPLE STORM
	PUBLIQUEST
	ARGENTINA
	[image: image189.png]




	FINALISTA
	7 DÍAS EN LA HAVANNA

	PERNORD RICARD - HAVANA CLUB
	ON BRAND
	COLOMBIA
	[image: image190.png]




	FINALISTA
	CONVENCIÓN BAVARIA F-14
	BAVARIA - SAB MILLER
	SPHERA IMPACTA
	COLOMBIA
	[image: image191.png]




	FINALISTA
	EL MILLO DE FANS
	OLD PARR
	IPAL
	COLOMBIA
	[image: image192.png]





E.4
Mejor Evento o Promoción en Co-Branding
Se premiarán aquellas ideas desarrolladas y ejecutadas por dos o más marcas o por una marca en conjunto con un salón / sede / espacio donde la acción promocional sea dirigida en beneficio de ambos.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	LANZAMIENTO CLARO
	CLARO
	MARKET BTL
	COLOMBIA
	[image: image193.png]




	FINALISTA
	WOMEN EXPERIENCE
	BMW
	TREETOP ROCKET
	COLOMBIA
	[image: image194.png]




	FINALISTA
	¿QUIÉN PINTA PARA LA CORONA?
	CORONA - COMEX
	PRIMER NIVEL
	MÉXICO
	[image: image195.png]




	FINALISTA
	CHRISTMAS MALL DECORATIONS
	THE WALT DISNEY COMPANY LATIN AMERICA
	THE WALT DISNEY COMPANY LATIN AMERICA
	BRASIL
	[image: image196.png]




	FINALISTA
	LO VES, LO VIVES
	DISCOVERY / FOX Y OTRAS
	STAGE, Simple, Surprise, Smile
	COLOMBIA
	[image: image197.png]





E.5
Mejor Evento Recreativo
El Jurado premiará aquella idea que basada en un eje lúdico, de tipo informal sea constructiva y genere adhesión de marca. Debe ser una idea de fácil integración, relajante, de normatividad flexible y puede ser una idea mixta /recreo-competitiva) Debe ser motivante y estimulante.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	CAMIÓN DE LAS TRADICIONES
	NACIONAL DE CHOCOLATES
	BTL by STAGE
	COLOMBIA
	[image: image198.png]


 

	FINALISTA
	MARCA EL RITMO CON EL STEREO PICNIC
	ADN
	ON BRAND
	COLOMBIA
	[image: image199.png]


 

	FINALISTA
	EVOLUCIONA CON GILLETTE / IPOD
	GILLETTE
	STAGE, Simple, Surprise, Smile
	COLOMBIA
	[image: image200.png]


 

	FINALISTA
	JEEP CHALLENGE 2013
	JEEP
	IFAHTO
	MÉXICO
	[image: image201.png]





E.6
Lanzamiento o Reposicionamiento de Producto

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL
Se premiará la mejor idea relacionada a promover el lanzamiento o re-posicionamiento de una marca o acontecimiento efectuada en una fecha precisa.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	EVOLUCIONA CON GILLETTE / IPOD
	GILLETTE
	STAGE, Simple, Surprise, Smile
	COLOMBIA
	[image: image202.png]




	FINALISTA
	EVENTO MALE GROOMING
	PHILIPS
	PRIMER NIVEL
	MÉXICO
	[image: image203.png]




	FINALISTA
	PILSEN NIGHT
	BAVARIA - PILSEN
	MAD
	COLOMBIA
	[image: image204.png]




	FINALISTA
	EVOLUTION
	KOTEX
	POP EXPERIENCE
	GUATEMALA
	[image: image205.png]




	FINALISTA
	BIGTIME BAJO CERO
	BIG TIME
	AJÍ
	CHILE
	[image: image206.png]




	FINALISTA
	ADIDAS BRAND DAY
	ADIDAS
	SPHERA IMPACTA
	COLOMBIA
	[image: image207.png]





E.7
Mejor Viaje de Incentivo
Premiará la originalidad del programa y sus actividades. Y la capacidad de implicar a los asistentes para vivir la experiencia.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTAS
	CONVENCIÓN 2012
	IBM
	TREETOP ROCKET
	COLOMBIA
	[image: image208.png]




	FINALISTA
	ORIFLAME GLOBAL DIAMOND CONFERENCE GOA
	ORIFLAME SWEDEN
	EVENTISIMO
	ESPAÑA
	[image: image209.png]




	FINALISTA
	TÚ NO ABANDONAS, YO TAMPOCO
	REXONA MEN
	FUTURE GROUP – PRIMER NIVEL
	MÉXICO
	[image: image210.png]


 

	FINALISTA
	LA MEJOR PRÁCTICA DE TU VIDA
	DIAGEO
	TREETOP ROCKET
	COLOMBIA
	[image: image211.png]




	FINALISTA
	UB2012
	UNILEVER
	CASE IMAGINE
	BRASIL
	[image: image212.png]





E.8
Mejor Evento de Motivación
CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL

Se premiarán especialmente la concepción y ejecución de aquellos eventos que obtengan la motivación de un equipo y el sentido de pertenencia a una empresa o marca.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	ORIFLAME CIS GOLD CONFERENCE PARIS 2013
	ORIFLAME SWEDEN
	EVENTISIMO
	ESPAÑA
	[image: image213.png]


 

	FINALISTA
	UB2012
	UNILEVER
	CASE IMAGINE
	BRASIL
	[image: image214.png]




	FINALISTA
	AVÓN EN PRO DE LA MUJER
	AVÓN
	IFAHTO
	MÉXICO
	[image: image215.png]




	FINALISTA
	UNILEVERLAND 2012
	UNILEVER
	CASE IMAGINE
	BRASIL
	[image: image216.png]




	FINALISTA
	ITAÚ AGIR PESSOA FÍSICA
	ITAÚ
	FIGER 360
	BRASIL
	[image: image217.png]


 


E. 9
Celebrity Marketing

Se premiará a aquella acción cuyo protagonista haya logrado, un impacto por sus características principales y un exitoso resultado de su convocatoria. Se calificarán campañas que contengan protagonismos de celebridades.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	THE BEATLES EXPERIENCE
	MOMENTUM
	MOMENTUM
	COLOMBIA
	[image: image218.png]




	FINALISTA
	TÚ NO ABANDONAS, YO TAMPOCO
	REXONA MEN
	FUTURE GROUP – PRIMER NIVEL
	MÉXICO
	[image: image219.png]




	FINALISTA
	EVOLUCIONA CON GILLETTE / IPOD
	GILLETTE
	STAGE, Simple, Surprise, Smile
	COLOMBIA
	[image: image220.png]




	FINALISTA
	LA EXPERIENCIA QUE LO CAMBIA TODO
	DIRECTV
	DO ADVERTAINMENT
	COLOMBIA
	[image: image221.png]





E.10
Mejor Evento Musical del Año

Se premiará al evento organizado por una empresa o agencia con temática musical, producido, coproducido o contratado por el participante. Se premiarán aquellos eventos musicales, recitales o espectáculos que hayan obtenido una asistencia multitudinaria tanto en ese aspecto como en sus resultados de prensa, analizándose también los aspectos vinculados a la realización y calidad del show. Las piezas deberán ser inscritas por la marca o agencia que exponga la idea completa al margen de que se subcontraten productoras de shows o conjuntos independientes.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	SUDA 2013
	BIGTIME/SELZ/MENTHOPLUS/ROCKLETS
	AJÍ
	CHILE
	[image: image222.png]


 

	FINALISTA
	DISNEY CHANEL MUSIC STARS
	THE WALT DISNEY COMPANY LATIN AMERICA
	THE WALT DISNEY COMPANY LATIN AMERICA
	MÉXICO
	 [image: image223.png]




	FINALISTA
	HOLI FESTIVAL OF COLOURS BARCELONA
	HOLI FESTIVAL
	EVENTISIMO
	ESPAÑA
	[image: image224.png]





E.11
Mejor Tecnología aplicada a la comunicación visual de un evento

Se premiarán aquellas tecnologías que se destaquen por su calidad e innovación.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	SALÃO DO AUTOMÓVEL AUDI
	AUDI
	FIGER 360
	BRASIL
	[image: image225.png]




	FINALISTA
	CONVENCIÓN DE CLIENTES DE FAMILIA
	GRUPO FAMILIA
	BRAIN BRAND
	COLOMBIA
	[image: image226.png]




	FINALISTA
	INNOVACIÓN
	BAYER
	STAGE, Simple, Surprise, Smile
	COLOMBIA
	[image: image227.png]


 

	FINALISTA 
	REPSOL DEAC 2013
	REPSOL
	SCP
	ESPAÑA
	[image: image228.png]





E.12
Eventos y Promociones en ámbitos vinculados al entretenimiento y al deporte
Se refiere a aquellas acciones que tengan como escenario principal, los vinculados al entretenimiento y escenarios deportivos.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	AIR MAX CITY
	NIKE AIR MAX
	ACHE PRODUCCIONES
	MÉXICO
	[image: image229.png]




	FINALISTA
	DISNEY MAGIC RUN
	THE WALT DISNEY COMPANY LATIN AMERICA
	THE WALT DISNEY COMPANY LATIN AMERICA
	BRASIL
	[image: image230.png]




	FINALISTA
	NIKE SB GO SKATEBOARDING DAY
	NIKE SB
	ACHE PRODUCCIONES
	MÉXICO
	[image: image231.png]


 

	FINALISTA 
	MARCA EL RITMO CON EL STEREO PICNIC
	ADN
	ON BRAND
	COLOMBIA
	[image: image232.png]





E.13
Mejor Idea Original de Evento o Fiesta Estacional (Verano o Invierno)
Se premiará a aquel evento que haya logrado, probadamente, un impacto por sus características principales y un exitoso resultado de su convocatoria. Incluye las fiestas con eje en las marcas y participan también las fiestas de ciudades o de productos. * Deberá citarse la prensa obtenida.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	CONVENCIÓN NACIONAL
	GRUPO TECNOCASA
	EVENTISMO
	ESPAÑA
	[image: image233.png]




	FINALISTA
	POWERLIVE MAX
	PANASONIC
	DMP
	COLOMBIA
	[image: image234.png]




	FINALISTA
	SONRIO - MEDELLÍN
	FUNDACIÓN SONRIO
	CVML
	COLOMBIA
	[image: image235.png]


 

	FINALISTA
	ADIDAS ORIGINAL’S PARTY
	ADIDAS ORIGINAL’S 
	DREAM BUILDERS
	REP. DOMINICANA
	[image: image236.png]




	FINALISTA 
	RITUAL DE ENCENDIDO NAVIDEÑO
	EPM
	CVML
	COLOMBIA
	[image: image237.png]





E.14
Eventos o Acciones de Responsabilidad Social o Empresarial
Se premiará a aquel evento que haya logrado, un impacto por sus características orientadas a promover o favorecer alguna determinada acción o circunstancia social, apoyado en la acción de una marca.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	LAS COSAS PUEDE VOLVER A VIVIR
	EL TIEMPO – HUELLA SOCIAL
	ON BRAND
	COLOMBIA
	[image: image238.png]




	FINALISTA
	UB2012
	UNILEVER
	CASE IMAGINE
	BRASIL
	[image: image239.png]




	FINALISTA
	AVENT PRO LACTANCIA MATERNA
	PHILIPS AVENT
	CAJA NEGRA
	MÉXICO
	[image: image240.png]


 

	FINALISTA 
	EL AEROPUERTO DE PAPÁ NOEL
	COCA - COLA
	IGEL
	BOLIVIA
	[image: image241.png]





E.15
Eventos o Acciones con presupuesto reducido
Ideas de acciones de Marketing Interactivo que utilicen exclusivamente mecanismos de captación online. (Banners, pop-ups, sms, spots interactivos, DVD, BLUE RAY o CD). Incluye uso de visores de telefonía celular o de pantallas táctiles para el envío del mensaje, promoviendo productos a través de esta técnica.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	TORNEIO CROSSFIT BRASIL
	CROSSFIT BRASIL
	FIGER 360
	BRASIL
	[image: image242.png]




	FINALISTA
	ZURICH SPORTS
	ZURICH SEGUROS
	OGILVY
	MÉXICO
	[image: image243.png]




	FINALISTA
	EVENTO MALE GROOMING
	PHILIPS
	PRIMER NIVEL
	MÉXICO
	[image: image244.png]





E.16
Eventos Infantiles

Se premiará a aquellas ideas que mejor demuestren el éxito logrado en una convocatoria y resultados con público infantil, realizando una acción que tenga al niño como destinatario. Deberán mencionarse los juegos que acompañen eventualmente a la acción así como también si la acción fue acompañada por el uso de medios.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	COPA COCA - COLA
	COCA - COLA
	MOMENTUM
	MÉXICO
	[image: image245.png]




	FINALISTA
	CUMPLEAÑOS JAKE
	THE WALT DISNEY COMPANY LATIN AMERICA
	THE WALT DISNEY COMPANY LATIN AMERICA
	MÉXICO
	[image: image246.png]





	FINALISTA
	DISCOVERY KIDS EN ACCION
	DISCOVERY KIDS
	STAGE
	MÉXICO
	[image: image247.png]




	FINALISTA
	EL AEROPUERTO DE PAPÁ NOEL
	COCA - COLA
	IGEL
	BOLIVIA
	[image: image248.png]


 

	FINALISTA 
	PLANETA PLAY
	PLANETA PLAY
	PLANETA PLAY
	ESPAÑA
	[image: image249.png]





E.17
Mejor evento con Plataforma Televisiva o Gráfica

Se calificará y premiará aquellos eventos que utilicen destacadamente plataformas televisivas o gráficas para generar la convocatoria analizándose también la calidad y nivel de realización del evento

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	EVOLUCIONA CON GILLETTE / IPOD
	GILLETTE
	STAGE, Simple, Surprise, Smile
	COLOMBIA
	[image: image250.png]




	FINALISTA
	GOWA,ANTES DE SER UN DIOS, FUE UN HOMBRE
	SONY PLAYSTATION
	ALUCINOGENA
	CHILE
	[image: image251.png]





E.18
Mejor Evento de Proyección y Cuidado de la Ecología

Se premiarán aquellas ideas que poniendo el foco de su mensaje en el cuidado del medio ambiente, se realicen con creatividad e ingenio y generen una exitosa convocatoria, a fin de impactar en la conciencia ciudadana. El jurado analizará también la extensión y perdurabilidad del mensaje en el tiempo, se solicitarán testimonios de prensa.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	DISCOVERY CHANNEL DÍA DE LA TIERRA
	DISCOVERY
	IFAHTO
	MÉXICO
	[image: image252.png]




	FINALISTA
	SONRIO - MEDELLÍN
	FUNDACIÓN SONRIO
	CVML
	COLOMBIA
	[image: image253.png]




	FINALISTA
	DÍA INTERNACIONAL DEL AGUA
	ROTOPLAS
	IFAHTO
	MÉXICO
	[image: image254.png]




	FINALISTA
	TÚNEL DAS SENSAÇÕES
	ELETROBRÁS
	CONCEITO
	BRASIL
	[image: image255.png]





====================================================================

RUBRO 5 - MARKETING DIRECTO y PROGRAMAS DE LEALTAD
En una sociedad de individuos asediados por miles de mensajes diarios el Marketing Directo es un protagonista certero en la búsqueda de su consumidor real. El FIP premiará aquellas campañas o programas que utilizando técnicas directas de identificación del consumidor, demuestren que llegan a producir el impacto certeramente y al mismo tiempo generen adhesión y lealtad a un producto o marca.

MD.1
Mejor pieza de Correo Directo para Servicios y Productos Bancarios y Financieros

Bancos, Financieras, Tarjetas de Crédito, Planes de Pensión, Seguros, Jubilaciones, Compañías de Seguro, Instituciones de Crédito, Inmobiliarias, Constructoras de Edificios.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	 


MD.2
Ideas y Campañas de Correo Directo con presupuesto reducido

Concursan todos los Rubros.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	EL CARTEL DE LOS SAPOS, LA VERSIÓN PIRATA
	PELICULA EL CARTEL DE LOS SAPOS
	UNIVERSAL MC CANN
	COLOMBIA
	[image: image256.png]




	FINALISTA
	COCA-COLA ANDINA - VISTA A PLANTA
	COCA - COLA
	MOMENTUM
	CHLE
	[image: image257.png]




	FINALISTA
	NAVIDAD BENDITA
	BENDITA
	BENDITA ESSENCE
	COLOMBIA
	[image: image258.png]




	FINALISTA
	EL TÚNEL DE LA SALUD Y LA SEGURIDAD
	KIMBERLY CLARK PROFESSIONAL
	ON BRAND
	COLOMBIA
	[image: image259.png]





MD.3
Campañas Integrales de Online Marketing

Aunque esto pueda ser algo más que evidente y obvio, es necesario destacar que el Marketing Digital seguirá dependiendo en gran medida de la creatividad para alcanzar sus objetivos. La buena creatividad se posiciona como un elemento indispensable para conseguir que la publicidad sea realmente efectiva y atractiva a la vez de facilitar el buen uso, acceso y navegación de los sitios web que desarrollan actividades comerciales. El jurado evaluará la importancia de utilizar esta creatividad para saber comunicar y generar un buen impacto y afinidad con la marca considerándolo un aspecto importante y un elemento clave porque afecta directamente a todos los canales de marketing online y, por lo tanto al retorno de la inversión.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	CONCURSO CULTURAL A ESCOLHA È SUA
	HOT SHOP ONLINE
	HOT SHOP COMUNICAÇAO
	BRASIL
	[image: image260.png]




	FINALISTA
	PROGRAMA AMIGOS CHEVROLET
	GENERAL MOTORS
	MOMENTUM
	COLOMBIA
	[image: image261.png]




	FINALISTA
	CRASH & BERNSTEIN
	THE WALT DISNEY COMPANY LATIN AMERICA
	THE WALT DISNEY COMPANY LATIN AMERICA
	ARGENTINA
	[image: image262.png]





MD.4
Programas de Fidelización y de Incentivo al Consumo

Campañas que proponen estrategias premiando la lealtad del consumidor para obtener repetición o incremento de compras. Destaca a la campaña que demuestre la mejor idea en torno a: uso de puntos acumulables recompensables con premios, de cupones, de recolección de pruebas de compra, tarjetas de fidelización de sector y/o de área minorista; o que demuestre un impacto a largo plazo respecto al desarrollo estratégico de una marca, producto, servicio o empresa, impulsado por la lealtad o retención de los objetivos de venta. Por tratarse de programas promociónales de continuidad que estimulan o incentivan el uso de una marca o servicio a través de sistemas de acumulación de puntajes su fecha de vigencia (comienzo) puede establecerse hasta seis meses antes de la que rige para presentaciones del FIP, en general
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	PREVIPASS
	PREVISORA SEGUROS
	BENDTA ESSENCE
	COLOMBIA
	[image: image263.png]




	FINALISTA
	PINTOR PREMIADO
	SHERWIN - WILLIAMS
	HOT SHOP COMUNICAÇAO
	BRASIL
	[image: image264.png]




	FINALISTA
	EMBAJADORAS PHILIPS AVENT
	PHILIPS AVENT
	CAJA NEGRA
	MÉXICO
	[image: image265.png]




	FINALISTA
	JTI - CAMPAÑA CORONAS CARNAVAL
	CORONAS
	EVENTISIMO
	ESPAÑA
	[image: image266.png]





MD.5
Acciones Tradicionales de Marketing Directo // Business-to-Consumer

Acciones que utilizan distintas herramientas de Marketing Directo o un conjunto de ellas y son dirigidas directamente al consumidor final (personas físicas) para estimular sus compras.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	PINTOR PREMIADO
	SHERWIN - WILLIAMS
	HOT SHOP COMUNICAÇAO
	BRASIL
	[image: image267.png]




	FINALISTA
	LA ESENCIA DE LO QUE SOMOS
	BENDITA
	BENDITA ESSENCE
	COLOMBIA
	[image: image268.png]




	FINALISTA
	LAS COSAS PUEDE VOLVER A VIVIR
	TIEMPO – HUELLA SOCIAL
	ON BRAND
	COLOMBIA
	[image: image269.png]




	FINALISTA
	DESAFÍO TOTAL MAPFRE 2013
	MAPFRE
	MOMENTUM
	ESPAÑA
	[image: image270.png]





MD.6

Acciones Tradicionales de Marketing Directo // Business-to-Employee

Acciones que utilizan distintas herramientas de Marketing Directo o un conjunto de ellas y son dirigidas al público interno (colaboradores, funcionarios, equipo de ventas, etc.) de un local de ventas, de una cadena o red de locales, de una empresa, a una de sus sucursales o a toda la empresa, a un nivel o a varios o a todos.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	ÁS DE VENDAS
	CALOI
	HOT SHOP COMUNICAÇAO
	BRASIL
	[image: image271.png]




	FINALISTA
	ECDISIS 1ERO
	CLARO
	PLANETA
	COLOMBIA
	[image: image272.png]




	FINALISTA
	TU Y GURÚ VS. IVÁN MEJÍA
	GURÚ
	DO ADVERTAINMENT
	COLOMBIA
	[image: image273.png]




	FINALISTA
	EL PERFUME
	CVML
	CVML
	COLOMBIA
	[image: image274.png]





MD.7

Marketing Vincular - Permission Marketing

Es una técnica que funciona sobre una red que tiene cierto conocimiento de la actividad propia de quien la utiliza, pero por eso es que hay que:

1- Prospectar adecuadamente para definir cuál es el receptor.

2- Definir el contenido no sólo en función de lo que uno quiere comunicar, sino de lo que uno cree que el otro necesita.

Se premiarán aquellas acciones o campañas destinadas a producir un comportamiento deseado, en cualquier segmento de consumidores.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	EL PERFUME
	CVML
	CVML
	COLOMBIA
	[image: image275.png]


 

	FINALISTA
	EMBAJADORAS PHILIPS AVENT
	PHILIPS AVENT
	CAJA NEGRA
	MÉXICO
	[image: image276.png]


 


MD.8
Marketing Directo Integrado

Acciones que usan múltiples herramientas y medios de marketing directo para obtener un determinado resultado. Se aceptarán presentaciones que utilicen herramientas promocionales o interactivas en la mezcla de recursos.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	COCA-COLA ANDINA - VISTA A PLANTA
	COCA - COLA
	MOMENTUM
	CHILE
	[image: image277.png]


 

	FINALISTA
	ESTÁ EN TUS MANOS
	MAPFRE
	MP MARKETING GROUP
	MÉXICO
	[image: image278.png]


 


MD.9
Acciones de Marketing Relacional y CMR
El Marketing Relacional parte de la premisa de que toda actividad comercial es como la vida misma: se basa en relaciones, y para ello utiliza todas las técnicas a su alcance, incluyendo las últimas tecnologías en comunicación y producción para convertir cualquier contacto con un cliente real o potencial en una relación duradera y satisfactoria para la marca y el consumidor. Se premiarán aquellas ideas que muestren acabadamente un resultado positivo logrado con esta herramienta y extendido a lo largo del tiempo.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	CONCURSO CULTURAL A ESCOLHA È SUA
	HOT SHOP ONLINE
	HOT SHOP COMUNICAÇAO
	BRASIL
	[image: image279.png]


 

	FINALISTA
	PROGRAMA AMIGOS CHEVROLET
	GENERAL MOTORS
	MOMENTUM
	COLOMBIA
	[image: image280.png]




	FINALISTA
	UN MENSAJE PARA EL FUTURO
	NUTRICIA BAGÓ
	OSTARA 360
	ARGENTINA
	[image: image281.png]





====================================================================

RUBRO 6 - PUBLICIDAD DIGITAL INTERACTIVA
Definimos al Marketing Interactivo como  aquellas técnicas y formas de comunicación que basadas en soportes en Internet, se comunican con sus segmentos de potenciales consumidores, los incentivan e involucran en campañas de posicionamiento o mejoramiento de la participación de las marcas en el mercado, y generan con el visitante una interacción combinada y ramificada al uso de medios tecnológicos de reciente aparición o protagonismo en el Marketing de nuestros actuales tiempos. Un protagonista excepcional de estas técnicas es la telefonía celular, sus mensajes de SMS, su interactividad constante. Estas técnicas suelen combinarse también con la TV tradicional y velozmente se internan en ellos los guiones artísticos de sus producciones.

MI.1

Soportes audiovisuales en Cine / TV
Para dar lugar a comerciales creados originalmente para difundidos a través de otras pantallas o soportes audiovisuales que no sean de cine o TV. Las acciones presentadas en esta categoría deben haber sido emitidos en Internet, celulares, soluciones digitales exteriores o pantallas interactivas

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	INVISIBLES
	ANCUR
	ON BRAND
	COLOMBIA
	[image: image282.png]


 


MI.2
Ideas o acciones de e-mail.

Ideas de acciones de Marketing Interactivo que utilicen exclusivamente mecanismos de captación online. (Banners, pop-ups, sms, spots interactivos, DVD o CD Roms.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	 


MI.3
Soportes interactivos (web sites y micro sites)

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL

De Productos de Consumo Masivo.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	 

	FINALISTA
	EL CASTILLO DE DRÁCULA
	PALETA DRÁCULA
	NETBANGERS
	COLOMBIA
	[image: image283.png]


 

	FINALISTA
	ECO HOGAR PANASONIC
	PANASONIC
	DMP
	COLOMBIA
	[image: image284.png]




	FINALISTA
	FESTIVAL ERA DEL HIELO
	GALLETAS NOEL
	NETBANGERS
	COLOMBIA
	[image: image285.png]




	FINALISTA
	COCA-COLA ANDINA - VISTA A PLANTA
	COCA - COLA
	MOMENTUM
	CHILE
	[image: image286.png]





MI.4
Campañas con Soportes Interactivos (Websites y Microsites)

Productos y Servicios Empresariales
CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL

Sobre aplicaciones en la tecnología, electrónica y telecomunicaciones

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	 

	FINALISTA
	MOMENTOS LALA
	LALA
	MTV
	MÉXICO
	[image: image287.png]


 

	FINALISTA
	ZURICH VIDEOMEMORIAS
	ZURICH SEGUROS
	OGILVY
	MÉXICO
	[image: image288.png]




	FINALISTA
	LA ERA DEL HIELO 4
	FOX
	MTV
	MÉXICO
	[image: image289.png]





MI.5
Acciones en Retail & Events
Aplicaciones para Trade Marketing, juegos de incentivo, incentivos al consumo en el punto de venta, entrega de premios y material POP, con creación de bases de datos de usuarios, recall de la marca.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	CENTRO TECNOLÓGICO ARIEL
	ARIEL
	IFAHTO
	MÉXICO
	[image: image290.png]





MI.6
Consumidores Permanentes - Ideas de Incentivo a Consumidores Frecuentes
Ideas que utilicen mecanismos de Marketing en Internet a efectos de convocar a la participación de consumidores permanentes, para lograr su estimulación y consumo inmediato.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	DESIERTO
	 


MI.7
Aplicaciones Interactivas para Trade Marketing

Aplicaciones para Trade Marketing, juegos de incentivo, incentivar en consumo en el punto de venta, control en la entrega de premios y material POP, crear base de datos de usuarios en herramientas de CRM, formas diferentes de mercadeo, cosas novedosas, ideas

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	 

	FINALISTA
	BRONZINI PINTERIOR
	BRONZINI 
	SÍSTOLE
	COLOMBIA
	[image: image291.png]


 

	FINALISTA
	XPLORA
	MARCAS MANEJADAS POR AGENCIA
	LUCKY
	PERÚ
	[image: image292.png]ﬂ





	FINALISTA
	CC&COMIDAS HIPERMERCADOS
	CC&COMIDAS HIPERMERCADOS
	MOMENTUM
	ESPAÑA
	[image: image293.png]





MI.8
Acciones con nuevos medios interactivos

Posicionamiento en buscadores, Campañas de publicidad en Internet, Adwords, Adsense, Reportes estadísticos sobre un caso de éxito, Estrategias en Internet, Campañas en Internet para Website. 

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	COLGATE CON XPLORA MAPS
	COLGATE
	LUCKY
	PERÚ
	[image: image294.png]ﬂ





	FINALISTA
	CARRERA CELERIO EN FAMILIA
	SUZUKI
	STAGE, Simple, Surprise, Smile
	COLOMBIA
	[image: image295.png]





MI.9
Mejor Campaña de Marketing Viral

Se premiará a las campañas que demuestren la mayor efectividad para generar y difundir en forma espontánea persona a persona, un mensaje de marketing en la búsqueda de obtener un volumen de respuestas y resultados importantes en determinado segmento de consumidores. Se premiarán aquellas piezas desarrolladas para envíos de e-mails que motiven su reenvío

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	 

	FINALISTA
	ADIDAS ESTÉREO PICNIC
	ADIDAS ORIGINALS
	SÍSTOLE
	COLOMBIA
	[image: image296.png]


 

	FINALISTA
	NO LO DEJES A LA SUERTE 2013
	PEDROTE
	PEDROTE
	MÉXICO
	[image: image297.png]




	FINALISTA
	ZURICH VIDEOMEMORIAS
	ZURICH SEGUROS
	OGILVY
	MÉXICO
	[image: image298.png]




	FINALISTA
	COLECTIVO YAMAHA FINO
	YAMAHA FINO
	GLUE
	COLOMBIA
	[image: image299.png]





MI.10
Juegos online

Acciones promocionales basadas juegos en flash, juegos 3D, juegos de acumulación de puntos, advergaming, etc.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	EL CASTILLO DE DRÁCULA
	PALETA DRÁCULA
	NETBANGERS
	COLOMBIA
	[image: image300.png]




	FINALISTA
	CITY 10
	BLACKBERRY
	DMP
	COLOMBIA
	[image: image301.png]




	FINALISTA
	FESTIVAL TRIPLE PUNCH
	GALLETAS FESTIVAL
	NETBANGERS
	COLOMBIA
	[image: image302.png]




	FINALISTA
	MISIÓN SECRETA CÓDIGO P
	THE WALT DISNEY COMPANY LATIN AMERICA
	THE WALT DISNEY COMPANY LATIN AMERICA
	ARGENTINA
	[image: image303.png]






MI.11
Acciones con Juegos Multimedia

En flash, juegos shocwave, juegos 3D, juegos de acumulación de puntos, advergames, etc

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	CENTRO TECNOLÓGICO ARIEL
	ARIEL
	IFAHTO
	MÉXICO
	[image: image304.png]


 


====================================================================

RUBRO 7 - PUBLICIDAD NO CONVENCIONAL
Se trata de aquellas ideas que llegan a los límites difusos entre la Publicidad tradicional y las acciones promocionales, con estilos, mensajes o técnicas novedosas que justamente, por eso, llaman la atención. No se trata de medios conocidos ni tampoco de técnicas promocionales habituales y se destacan por su innovación. Son acciones que pueden caracterizarse por la brevedad de su duración y por la originalidad de su mensaje. Suelen ser efímeros, pueden contener expresiones hasta artísticas y por sobre todo son acciones impactantes.

Debe entenderse entonces por “Publicidad no Convencional” al uso de medios no tradicionales con alto grado de innovación, cuya característica principal en la oportunidad en que se realizan analizándose además sus formas y/o usos del espacio o técnicas de aproximación al público objetivo.

Se tendrán especialmente en cuenta ideas de Ambient Marketing, Street Marketing, Guerrilla Marketing, Experiential Marketing, Arte Efímero y otras ideas que se destaquen aunque estén limitadas por la brevedad de su duración o por el uso de escenarios no habituales.
PNC.1
Experiential Marketing

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL
Acciones de Publicidad no convencional  para todo tipo de productos alimenticios y bebidas. Incluye golosinas y snacks.

El experiential marketing crea campañas basadas en imágenes que atraen desde lo sensorial o emocional, pero que tienen relación con la situación de compra y consumo del producto. No olvidemos que no se incluye sólo la publicidad o la promoción one to one, sino también otras herramientas de marketing.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	EXPO DISNEY 2012
	DISNEY
	FIGER 360
	BRASIL
	[image: image305.png]




	FINALISTA
	TOSH
	TOSH
	MAD
	COLOMBIA
	[image: image306.png]


 

	FINALISTA
	CAMIÓN DE LAS TRADICIONES
	NACIONAL DE CHOCOLATES
	BTL by STAGE
	COLOMBIA
	[image: image307.png]




	FINALISTA
	LEANDRO DIA LA LEYENDA VIVA
	OLD PARR
	IPAL
	COLOMBIA
	[image: image308.png]





PNC.2

Acciones de Street Marketing

CATEGORÍA ESPECIAL PREMIADA CON GRAN PRIX DE CRISTAL
Deberán  detallarse aquellas acciones desarrolladas en ámbitos callejeros y cuyas características sean impactar por lo novedosas u originales y cuyo impacto sea inmediato en el público contactado.

Estas acciones pueden extenderse a otros espacios urbanos, como parques, puentes, etc.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	CAMIÓN DE LAS TRADICIONES
	NACIONAL DE CHOCOLATES
	BTL by STAGE
	COLOMBIA
	[image: image309.png]




	FINALISTA
	EXPERIENCIA POR LAS NUBES
	DIAGEO
	TREETOP ROCKET
	COLOMBIA
	[image: image310.png]


 

	FINALISTA
	DISFRUTA SER MÁS FEMENINA CON HINDS
	HINDS
	GIDEAS
	MÉXICO
	[image: image311.png]




	FINALISTA
	TE QUIERO MEDELLÍN
	ÉXITO
	MAD
	COLOMBIA
	[image: image312.png]




	FINALISTA
	ALARMA DE VIDA
	AECC
	MOMENTUM
	ESPAÑA
	[image: image313.png]





PNC.3
Acciones de Ambient Marketing y Arte Urbano
El “ambient marketing” o “marketing de ambiente” es una tendencia promocional en auge que consiste en utilizar elementos comunes del entorno para transmitir un mensaje publicitario de forma llamativa.

No se trata pues de introducir un elemento nuevo en el entorno, como sería una valla o una lona en la publicidad exterior tradicional; ni de montar un acontecimiento en la calle como haría el “street marketing”.

A diferencia de estas técnicas, el ambient marketing toma elementos cotidianos y los reinventa para darles una finalidad publicitaria. De esta forma resulta más llamativo, asequible y menos intrusivo que otras formas de promoción.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	LANZAMIENTO 4G PLUS
	VIVO
	INNOVA - ALL AROUND
	BRASIL
	[image: image314.png]





PNC.4

Pantallas de Publicidad Multimedia

Se premiarán ideas novedosas con información dinámica en pantallas, carteleras virtuales, circuitos, etc.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	ADIDAS ESTÉREO PICNIC
	ADIDAS ORIGINALS
	SÍSTOLE
	COLOMBIA
	[image: image315.png]


 

	FINALISTA
	KFC ALITAS
	KFC
	OGILVY
	MÉXICO
	[image: image316.png]


 


PNC.5
3.D

 Se refiere a aquellas acciones que utilizan recursos innovadores como imágenes en 3D en animaciones de una comunicación, marketing digital, incluyendo holografías, planillas, imanes, cajitas, llaveros, afiches, etc. que contengan este diseño avanzado.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	 

	FINALISTA
	JUSTICIA UNEFON
	UNEFON
	STAGE
	MÉXICO
	[image: image317.png]


 

	FINALISTA
	SALÃO DO AUTOMÓVEL AUDI
	AUDI
	FIGER 360
	BRASIL
	[image: image318.png]




	FINALISTA
	CATALOGO ORIFLAME CON RA
	CATALOGO ORIFLAME CON RA
	SUNFLOWER
	ESPAÑA
	[image: image319.png]





PNC.6
Para Productos consumidos por la Mujer o integrantes familiares

Comprende acciones para cosméticos, cremas faciales, desodorantes femeninos, maquillajes, perfumes, champúes, geles, jabones, productos para baños y belleza corporal, productos para amas de casa, de cocina, utensilios, protectores, etc. Incluye indumentaria casual, deportiva, zapatos, joyas, bijouteries, relojes, etc.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	CENTRO TECNOLÓGICO ARIEL
	ARIEL
	IFAHTO
	MÉXICO
	[image: image320.png]


 

	FINALISTA
	AVÓN EN PRO DE LA MUJER
	AVÓN
	IFAHTO
	MÉXICO
	[image: image321.png]


 


====================================================

CE.1
Éxito Continuado

Para Ideas de Marketing Promocional o Eventos que reiteren su idea central o la hayan reiterado anual o estacionalmente. 
Esta categoría se refiere a aquellas ideas o campañas, que hayan demostrado éxito continuado en el tiempo y cuya idea central se haya reiterado periódica o anualmente sin grandes cambios.

Las campañas que participen en esta categoría, deberán mostrar su concreta efectividad durante todo el  período y podrán incluir un medio masivo.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	CORONA MUSIC
	CORONA
	PRIMER NIVEL
	MÉXICO
	[image: image322.png]




	FINALISTA
	EL AEROPUERTO DE PAPÁ NOEL
	COCA - COLA
	IGEL
	BOLIVIA
	[image: image323.png]


 

	FINALISTA
	É GIRADIVERTIDO, E GIRANUTRITIVO TAMBÉM
	GIRAFFAS
	UMBIGO DO MUNDO
	BRASIL
	[image: image324.png]




	FINALISTA
	EL SECRETO PHILIPS AVENT
	PHILIPS AVENT
	CAJA NEGRA
	MÉXICO
	[image: image325.png]





====================================================

RUBRO 8 – PUBLICIDAD EN TV/CINE, GRÁFICA Y RADIO
El FIP comprende que en un festival de premios al Marketing no puede, no deben faltar, un rubro y categorías de Publicidad convencional: El origen de toda la comunicación comercial del siglo pasado. A partir del 2013, "la Hermana Mayor", será analizada por un prestigioso elenco de jurados exclusivos. En ese sentido, se analizarán acciones publicitarias en TV, en Gráfica (Diarios y Revistas), manteniéndose Outdoor (Afiches) en un rubro separado que ya estaba incorporado. 
La Publicidad, no tenemos duda, seguirá siendo un gran protagonista y por eso honramos su presencia. Siendo el FIP, un certamen de Marketing no puede faltar. No debía faltar.
TV - CINE
PUB.5

Avisos // Productos Automotrices
Incluye avisos de marcas y modelos y nuevos lanzamientos

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	SEM PARAR- PIEDRA
	SEM PARAR
	INNOVA - ALL AROUND
	BRASIL
	 [image: image326.png]




	FINALISTA
	SEM PARAR- PUERTA
	SEM PARAR
	INNOVA - ALL AROUND
	BRASIL
	[image: image327.png]





GRÁFICA / DIARIOS Y REVISTAS
PUB.12

Avisos // Productos Automotrices
Incluye avisos de marcas y modelos y nuevos lanzamientos.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	SEM PARAR- PIEDRA
	SEM PARAR
	INNOVA - ALL AROUND
	BRASIL
	[image: image328.png]


 

	FINALISTA
	SEM PARAR- PUERTA
	SEM PARAR
	INNOVA - ALL AROUND
	BRASIL
	[image: image329.png]





====================================================

RUBRO 9 – MARKETING DEPORTIVO
Los estudios más recientes en la utilización del marketing en las entidades deportivas demuestran que la aplicación aislada del marketing tradicional no es suficiente, por sí solo, para asegurar el éxito de mercado y que es necesario complementarlo con otras disciplinas desarrolladas en gran parte en el sector servicios y llegar de esta manera a un enfoque nuevo y específico de marketing deportivo. Este nuevo enfoque ha de estar integrado por tres áreas claramente diferenciadas y complementarias entre sí: El marketing tradicional, el marketing interactivo y el marketing interno.
Además y en simultáneo al crecimiento de la comunicación en el deporte, han experimentado un extraordinario crecimiento, los deportes conocidos como extremos, algunos de ellos tradicionales y otros realmente de reciente desarrollo. 
El FIP, consiente de ello, convoca a las marcas y a las agencias a concursar con ideas que se desarrollen también en esos ámbitos. Propondremos entonces, categorías sobre deportes tradicionales y tres categorías especiales sobre acciones o patrocinios en X-Games.

DEP.1

Patrocinio más destacado en el Deporte

Comprende Fútbol, Basketball, Rugby, Voleibol y otros deportes de confrontación por equipos. Incluye Tenis.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	ZURICH SPORTS
	ZURICH SEGUROS
	OGILVY
	MÉXICO
	[image: image330.png]


 

	FINALISTA
	FÚTBOL
	CORONA
	PRIMER NIVEL
	MÉXICO
	[image: image331.png]





DEP.2

Patrocinio más destacado en Automovilismo y Fórmula 1
Comprende Apoyos en Rally, Carreras de Fórmula Internacional, Carreras de Automóviles, etc.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	LA ESCUDERÍA DE BENEFICIOS
	LA ARAUCANA
	NEOVENTO
	CHILE
	[image: image332.png]


 


DEP.3

Eventos de Mayor Convocatoria en Juegos Extremos
Comprende Skate, Surf, Wakeboard, Snowboard, Ski, BMX / Mountain Bike, BMX Motocross, Trial, Moto Acuatica, Montañismo y Paracaidismo.  El participante podrá exhibir testimonios de Prensa.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	NIKE SB GO SKATEBOARDING DAY
	NIKE SB
	ACHE PRODUCCIONES
	MÉXICO
	[image: image333.png]


 

	FINALISTA
	NIKE HONOR ROLL SKATEBOARDING CLUB
	NIKE SB
	ACHE PRODUCCIONES
	MÉXICO
	[image: image334.png]
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====================================================

RUBRO 10 – MATERIAL POP, DISEÑO DE MARKETING & MERCHANDISING
El material de publicidad utilizado en los puntos de venta tiene por objetivo mover el producto con la energía de un vendedor de primera clase, otorgar prestigio a la marca, ganar aceptación en el consumidor y en el comerciante, incrementar las ventas, facilitar el acercamiento del consumidor al producto, captar su atención e impulsarlo a comprar.  Este reduce gastos de Publicidad ya que muchos comerciantes no  pueden anunciar todos los artículos de su tienda por medio de anuncios en periódicos, radio y menos TV.  
La publicidad en el punto de venta no tiene limitaciones de ninguna especie, salvo la del buen gusto. Incluso en las tiendas que por vocación no son de autoservicio, el material P.O.P puede alentar las ventas por impulso. Dentro de la tienda, en el momento que el comprador está  decidiendo una compra, es el mejor momento y lugar para anunciar. Allí ofrece una última oportunidad para recordar o atraer a los clientes.
El material P.O.P (Point of Purchase)  busca generar una permanencia de la marca convirtiéndose en una opción eficaz y rentable cuando se quiere introducir y difundir dicho producto, pero no se cuenta con los medios necesarios para hacer una pauta en televisión o radio por los amplios costos que trae.
POP.1

Mejores Ideas para espacio en góndola o espacios libres (islas) de locales de venta. 

Alimentos, Golosinas, Bebidas y Licores

Se premiará, además de la idea presentada, la instrumentación del lineal y la atracción que el mismo produzca con comprobado impacto visual que facilite e incentive compras.
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	SUPER CERDO COCINA
	SUPER CERDO 
	MOMENTUM
	CHILE
	[image: image335.png]


 

	FINALISTA
	DISPLAY FLOTANTE  AXE APOLLO
	UNILEVER
	INNOVA - ALL AROUND
	BRASIL
	[image: image336.png]


 

	FINALISTA
	MANDA TU MEJOR DESEO AL CANELO
	GRUPO MODELO 
	PEDROTE
	MÉXICO
	[image: image337.png]


 


POP.2
Mejores Ideas para espacio en góndola o espacios libres (islas) de locales de vent.

 Salud, Cuidados Personales, Cosméticos y Prod. Belleza
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTAS
	DISPLAY FLOTANTE  AXE APOLLO
	UNILEVER
	INNOVA - ALL AROUND
	BRASIL
	[image: image338.png]


 


POP.3
Displays y Exhibidores

Esta categoría premiará las mejores ideas presentadas en relación a ambientación de productos tanto sean estos de displays de mostradores como de pie. Tanto los de carácter extendido en el tiempo como los esporádicos. El jurado pondrá especial atención a la originalidad y posibilidades o extensión a otros usos del marketing del producto.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	DISPLAY FLOTANTE  AXE APOLLO
	UNILEVER
	INNOVA - ALL AROUND
	BRASIL
	[image: image339.png]


 

	FINALISTA
	HOTSPOTS
	MABE
	DO ADVERTAINMENT
	COLOMBIA
	[image: image340.png]


 

	FINALISTA
	EXPO TU BB Y TU
	PHILIPS AVENT
	CAJA NEGRA
	MÉXICO
	[image: image341.png]


 


POP.4

 Mejores ideas y diseño de pieza / aparato / módulo interactivo para juegos promocionales
Se premiarán las mejores ideas presentadas en relación a apoyos a la acción promocional, independientemente de que quien la presente sea una agencia que la haya utilizado o un proveedor que la haya diseñado.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	TÚ NO ABANDONAS, YO TAMPOCO
	REXONA MEN
	FUTURE GROUP – PRIMER NIVEL
	MÉXICO
	[image: image342.png]


 

	FINALISTA
	FERNANDO DAVINCI
	FERNET 1882
	MATE
	ARGENTINA
	[image: image343.png]


 

	FINALISTA
	SUEÑOS DE CORAZÓN
	CENTRO COMERCIAL MEGAPLAZA
	MADE
	PERÚ
	[image: image344.png]ﬂ



 

	FINALISTA
	FLORERO
	FERNET 1882
	MATE
	ARGENTINA
	[image: image345.png]





POP.5
Ambientación y Proyectos Especiales
Se premiarán las mejores ideas y “puestas en escena” que por sus dimensiones o sus formas involucran al espectador o consumidor. Es una categoría que por su excepcionalidad excede a las demás del rubro.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	LANZAMIENTO BLACKBERRY Z 10
	BLACKBERRY
	SÍSTOLE
	COLOMBIA
	[image: image346.png]


 

	FINALISTA
	MARCA EL RITMO DEL STEREO PICNIC
	ADN
	ON BRAND
	COLOMBIA
	[image: image347.png]


 

	FINALISTA
	WORLD EVOLUTION
	BALCKBERRY
	DMP
	COLOMBIA
	[image: image348.png]


 

	FINALISTA
	CONVENCIÓN BAVARIA F-14
	BAVARIA - SAB MILLER
	SPHERA IMPACTA
	COLOMBIA
	[image: image349.png]




	FINALISTA
	LACTANCY ROOM
	PHILIPS AVENT
	CAJA NEGRA
	MÉXICO
	[image: image350.png]


 


====================================================================

RUBRO 11 – PUBLICIDAD EXTERIOR Y VÍA PÚBLICA  / OUTDOOR
Publicidad Exterior - Recursos Comunicacionales en Vía Pública

La Publicidad Exterior ( Out Door ) resulta un complemento excelente para las campañas ya lanzadas en otros medios. Funciona como recordatorio y, al situarse próximos al punto de venta, se considera el último estímulo que recibe el consumidor antes de decidirse a adquirir el producto. 
 Es el medio más activo. Está siempre disponible, salvo cuando se colocan en recintos deportivos u otros recintos de uso puntual. 
Por su gran impacto visual, consigue captar la atención de su público target debido a su posición estratégica, especialmente al generar impacto en la memoria.
OUT.1
Vallas Extraordinarias
Incluye vallas experimentales, trucos publicitarios y mercadeo de guerrilla
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	TE QUIERO MEDELLÍN
	ÉXITO
	MAD
	COLOMBIA
	[image: image351.png]


 

	FINALISTA
	KFC ALITAS
	KFC 
	OGILVY
	MÉXICO
	[image: image352.png]





OUT.2
Vallas y Gigantografías

Mobiliario urbano de alto impacto bordeando calles y avenidas (vallas y mega vallas -formato panorámico- de al menos 10mts. de ancho y/o de alto). Las piezas de publicidad exterior inscriptas en esta categoría especial también pueden concursar en la categoría 1, si cancelan el costo de inscripción adicional correspondiente.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	CRASH & BERNSTEIN
	THE WALT DISNEY COMPAY LATIN AMERICA
	THE WALT DISNEY COMPAY LATIN AMERICA
	MÉXICO
	[image: image353.png]


 

	FINALISTA
	PHILIPS AVENT NATURAL
	PHILIPS AVENT
	CAJA NEGRA
	MÉXICO
	[image: image354.png]





OUT.3

Afiches

Afiches de interiores (poster indoor + transport): incluye afiches para mobiliario urbano de interiores en estaciones de metro, centros comerciales, etc. Afiches de exteriores (poster outdoor): incluye afiche de exterior para mobiliario urbano, paradas de autobús, sitios de taxi, señalizaciones viales y puestos comerciales.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	AVÓN EN PRO DE LA MUJER
	AVÓN
	IFAHTO
	MÉXICO
	[image: image355.png]


 

	FINALISTA
	1era COPA DE AUTOMOVILISMO ANTIGRAVEDAD
	REVISTA TURBO
	ON BRAND
	COLOMBIA
	[image: image356.png]





====================================================================

RUBRO 12  - DISEÑO
Como podemos observar son infinitos los recursos que nos ofrecen las nuevas tecnologías en el campo de creación gráfica, teniendo en cuenta que aún faltaría por citar todas aquellas aplicaciones informáticas relacionadas con el diseño digital y multimedia o los periféricos, como la cámara digital o el scanner, que nos permiten generar una gran fuente de imágenes, o todos aquellos programas relacionados con la creación de películas animadas, efectos especiales, etc. que en esta ocasión no entraremos a detallar para no extendernos demasiado. 
Con todo este despliegue apabullante de medios tecnológicos  que cada día se supera a sí mismo y nos ofrece nuevas posibilidades insólitas, hasta se podría entender que no existe otra cosa que el diseño en la forma de transmitir moderna. Pues bien, aunque no lo sea, igual es fundamental. 
D.1
Folletos

Flyers, tickets, invitaciones, tarjetas navideñas, postales y todo otro rango posible de ser evaluado.

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	LANZAMIENTO ADIDAS BOOST
	ADIDAS
	DREAM BUILDERS
	REPÚBLICA DOMINICANA
	
[image: image357] 


D.2
Identidad Corporativa

Se refiere a aquellas ideas de diseño que se desarrollen para representar una nueva (o una imagen distinta a la conocida) anunciando ese cambio en un producto de múltiples plataformas de medios. 
Si se trata de un logotipo deberán presentarse al menos 3 (tres) ideas del mismo, junto a la explicación del cambio.  
	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	ARCO GROUP
	GRUPO ARCO
	CAJA NEGRA
	MÉXICO
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	FINALISTA
	CAMBIO DE IMAGEN CORPORATIVA BOOOM
	BOOOM
	BOOOM
	PERÚ
	[image: image359.png]ﬂ





	FINALISTA
	NO LO DEJES A LA SUERTE 2013
	PEDROTE
	PEDROTE
	MÉXICO
	[image: image360.png]


 

	FINALISTA
	CUT OUT FEST
	CUT OUT 
	CAJA NEGRA
	MÉXICO
	[image: image361.png]




	FINALISTA
	EVENTISIMO EIBTM
	EVENTISIMO
	NEXT ARTE
	ESPAÑA
	
[image: image362]


====================================================================

RUBRO 13  - PRENSA & RRPP
Las buenas relaciones públicas es lo que separa a las empresas duraderas de las que consiguen éxito durante corto periodo de tiempo. Sin embargo, muchas empresas no comprenden que su éxito depende de la eficacia de sus relaciones públicas – el grado en que su público apoya sus políticas y objetivos. Demasiados directores confunden relaciones públicas con ‘publicidad’, que es simplemente una herramienta de las relaciones públicas. 
En realidad, las relaciones públicas abarcan mucho más, son una gran “función de negocios” de gestión de la comunicación entre la empresa y su público”, que puede incluir a sus clientes, proveedores, socios y el gobierno, por nombrar unos pocos.
Esta “gestión de la comunicación” implica el estudio de las actitudes del público de las empresas y, a continuación, la formulación de políticas y estrategias que influencian estas actitudes.

El resultado final es la aceptación del público, que luego se traduce en una mejor imagen para la empresa, los patrocinios más grandes y mejores beneficios.
RRPP.1

Acciones de Prensa y RRPP (Todos los Rubros)
Mejor Uso de las RRPP en una acción promocional. Premios que se concederán a las acciones que hagan la mejor explotación de prensa de una acción y posteriormente en cualquiera de los medios tradicionales (TV, radio, prensa escrita) o en los no tradicionales (noticias en la Web, Blogs influyentes, etc.).

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	THE COLOMBIAN AUCTION
	MARCA PAÍS
	GLUE
	COLOMBIA
	
[image: image363]

	FINALISTA
	RUTA 208
	PEUGEOT
	TREETOP ROCKET
	COLOMBIA
	 
[image: image364]

	FINALISTA
	MEN'S FASHION PRESS TOUR
	MEN'S FASHION 
	CAJA NEGRA
	MÉXICO 
	[image: image365.png]


 

	FINALISTA
	EXPERIENCIA POR LAS NUBES
	DIAGEO
	TREETOP ROCKET
	COLOMBIA
	
[image: image366]


RRPP.2
Mejor Uso de las RRPP en una acción promocional (Corporativo)

Premios que se concederán a las acciones que hagan la mejor explotación de prensa de una acción y posteriormente En cualquiera de los medios tradicionales (TV, radio, prensa escrita) o en los no tradicionales (noticias en la Web, Blogs influyentes, etc.)

	PREMIO
	NOMBRE DE LA CAMPAÑA
	EMPRESA/MARCA
	AGENCIA
	PAÍS
	

	FINALISTA
	LANZAMIENTO ADIDAS BOOST
	ADIDAS
	DREAM BUILDERS
	REPÚBLICA DOMINICANA
	 
[image: image367]

	FINALISTA
	DÍA INTERNACIONAL DEL AGUA
	ROTOPLAS
	IFAHTO
	MÉXICO
	[image: image368.png]




	FINALISTA
	EL AEROPUERTO DE PAPÁ NOEL
	COCA - COLA
	IGEL
	BOLIVIA
	[image: image369.png]
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